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1. Bevezetés

A Karpat-medence a fehérborok egyik elismerten legkivalobb termdéhelye. Kiilonleges
illatanyagok, a borok egyedi makro- és mikro-szerkezete, az egyes borvidékek vulkanikus
talajaibol szarmaztathato mineralitas, a test és annak vastagsaga, megkoronazva Tokaj
bortorténelmi kiilonlegességeivel, valnak a medence borai a vilag legjobb fehérboros vidékei
koziil az els6k csoportjaba. Az Etyek-Budai borvidék ennek a kiilonleges termohelynek az
egyik darabja, hamisithatatlan fehérboros és pezsgds borvidék. Az egyediili a magyar példak
koziil, amely benyulik a févarosba, és a Kunsagi borvidék utan viszonylag nagy foldrajzi
tavolsagokat integral. Fekvése alapjan része az Eszak-Magyarorszag borvidékei altal
jellemezhet6 konnyii, friss fehérbor vonulatnak. Ilyen modon nem idegen a Pannonhalmi, az
Aszar-Neszmélyi és a Mori borvidéktdl sem. Szamos egyedi vondsa azonban
megkiilonboztethetve is teszi.

A pezsgdgyokerek nemcsak torténelmi hattér, hanem a termdhely adta potencial. A budafoki
bortorténelem és borélet, komoly alapot képez a fejlodéshez. A fovaros kozelsége piacot €s
borturistakat is jelent. A borvidék pincesorai Budafokon, de Tok, Paty, Etyek és a Velencei to
kornyékén sajatos hangulatot, jelentds bortorténelmi hatteret és helyhez kotott borkultarat
kolesondznek. A termdhely, nemcsak termdhely a jelen esetben, hanem szép fo6ldrajzi
kornyezet, a turizmus kiilonb6z0 againak lehetséges Osszekapcsolasat is jelenti. A Zsambéki
medence €s a Velencei t6 mellett jelentds kulturélis és torténelmi értékek dvezik a borvidéket.
A Korabban a Hungarovin jelenlétével jellemezheté borvidéki birtokszerkezet, ma mar
szinesebb. Mas pezsgdkészitok is gyokeret vertek Budafokon, a kdzepes méretli bordszatok és
a kisebb kereskedelmi pincék mellett a kis csaladi birtokok és a helyi fogyasztasra bort
készitd hagyomanyos pincék is jelen vannak a borvidéken. A borvidék emellett kialakitotta a
négykorzetes szerkezetét, amelyben a Budai-, az Etyeki, a Velencei tavi-, valamint a Budafoki
korzet j6l kommunikalhatd, a borfogyasztd szamara néha borvidékké 6ssze nem all6 egységet
képvisel. Ezt kdnnyebb borvidékké Osszeilleszteni, mintha a korzetek nem léteznének. Az
Etyek-Budai borvidék tujkori fejlddése 1990-t6l, mint ahogy a legtobb magyar borvidék
esetében felemds és befejezetlen. Az egyes birtokok spontan fejlédése mostanaban valtott at
tudatos birtokfejlesztésbe, ahogy a borvidék egészére nézve is a sokszereplds, gyakran
szétforgacsolt erdfeszitések utan mostanra all Ossze egy egységes borvidéki stratégia
elkészitésére az akarat.

A tanulmény az Etyek-Budai borvidék stratégiai elképzeléseinek elsd 0sszefoglald példanya.
Ennek megfelelden tagozodik a tanulmany is. A borvidék attekintése mellett a stratégiai
célokat és eszkozoket igyekszik meghatarozni. A borvidék termelési potenciilja mellett a
termék- és birtokszerkezet elemzése, majd a fogyasztéi vélemények és a piaci jelenlét
részletezése, illetve a borvidék hazai és nemzetk6zi Osszehasonlitdsa adja a stratégia alapjat.
A jovore nézve, a letisztitott termékskala hierarchiajat, a borvidék belsé szerkezetének
egyenld figyelmet forditunk a kommunikacié harom pillérére. A verbalis kommunikaciéra,
amely a borvidék szlogenjének kidolgozasat jelentette. A borvidék log6 grafikajat is ebbdl a
célbol dolgoztuk, és dolgoztattuk ki. A vezértermék gondolata és leirdsa a kommunikacios
rendszer teljessé tételét jelentette.
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2. Etyek-Budai borvidék marketing stratégiaja

A borvidék marketing stratégidja tobb elembdl all 6ssze. Ahhoz, hogy a stratégiat meg
lehessen rajzolni egy rovid helyzetelemz6 attekintés utan tisztan kell latni a borvidék
termelési potencialjat, a hazai és a nemzetkozi leirhatd versenyhelyzetét. Ezek utan jelolhetjiik
ki, a borvidék termelési céljait, a piaci helyzetet, a borvidék kommunikaciojat segitd
fejlesztési elképzelések, a megvalositas eszkozeit. Ebben a fejezetben ezeket a I1épéseket
kovethetjiik.

2.1. A borvidék helyzetelemzése

2.1.1. SWOT elemzés

A SWOT elemzés a helyzetértékelésnek, a stratégia kidolgozasanak nem a végeredménye,
hanem kozbiilsd moddszertani 1épcsdje. Arra vald, hogy szamba vegyiik erényeinket,
lehetdségeinket, gyengeségeinket, és a veszélyhelyzeteket. Mint minden borvidéknél az
Etyek-Budai borvidék esetében is szamos jellemvonas irhatd be mind a négy mezdbe.
Ugyanakkor a listdk Osszeolvasasa utdn azt allapithatjuk meg, hogy a kirajzolodo profil
meglehetdsen egyedi, a borvidékre jellemzd.

Erosségek

Az er6sségek kozott a Budapesthez mérhetd kozelség, mint piaci €s kulturalis hattér ugyantigy
szerepel, mint a Budafok varosi, és az etyeki-, budai vidéki borkultura jelenléte, a jelentds
markak piaci szerepe, a két év bortermel6je marketing hatasa, a budafoki ,,grinzing” mellett a
JO ar-érték aranyu borok adjak a legjellemzObb elénydket. Ha az eldnydkben hatranyt kell
keresni, akkor az, hogy az eldonyok nem egységes rendszert adnak, hanem kiilonalld
torténetek, amelyek még nem képesek egységes marketing elonyként megjelenni. Az Etyek-
Budai borvidék legnagyobb lehetdsége azonban kétségteleniil az, hogy a friss fehér borok
piacan vezetd-szerepre itéltetett, egy nagyon jo egynapos borturizmusra épitett ismeretséggel
tamogatva.

Gyengeségek

A gyengeségek nagyobb része egy adott fejlodési szakasz jellemzdibdl vezethetd le. Az
Etyek-Budai borvidék a privatizacié utani fejlédési szakaszt éli meg és természetes, hogy ez
nem jelenthet még egységes borvidéki megjelenést, hogy nincs még sziikséges szamban
megjelend nagy boraszat, hogy a fehérbor jelleg miatt nem tudott a vordsbor ,,boom-hoz”
kapcsolodni, sth. A teriileti tagoltsag elénnyé valhat egy nagyobb 1étszamil versenyképes
boraszat mellett, de jelen pillanatban a fogyasztok szamara nehezen asszocidlhatd borvidéki
kiterjedés és annak szerkezete a gyengeségek kozé tartozik.

Lehetoségek

A lehetOség tarhaza adja a legjelentdsebb listat és ez nagyon reményt keltd. A kitorési pontok
szdma végtelen, a borvidéki potencidl jelentds. Megallapithatjuk, hogy a borvidék jovoje a
fejlesztésekbe fektetett munkdk mennyiségén és mindségén all vagy bukik. A borvidék
alakithato, fejleszthetd. A lehetdségek a karakteres, felismerhetd termelési potencial mellett, a
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borvidék borturizmusanak lehetdségeit, valamint a termékek egyéb piaci lehetdségeit is
magaban foglaljak.

Veszélyek

A veszélyek sosem elhanyagolhatéak. A borvidéket sem szabad, hogy megtévessze a
veszélyek listdjanak rovidsége, mindségilikben valdoban veszélyekrdl van szo. A masik oldalrol
azonban a veszélyek jellege a lehetdségekhez kacsolodik, hiszen a fejlesztések elmaradasa
adja a legnagyobb veszélyeket. Ami lehetdségként megjelenik veszéllyé is valhat ha nem
hasznaljak ki. Eppen ezért érdemes a SWOT elemz6 tablazatunkat egybe kezelni, a stratégia
kiindul6 pontjanak tekinteni.

A SWOT elemzés soran egy nagyon ¢érdekes ¢€s izgalmas, komoly hagyomanyokkal
rendelkezd, nagy lehetdségek elott allo, folyamatos fejlesztési kényszerben ¢l6 borvidéket
ismerhettiink meg, amelyre a piacon komoly versenytarsak képében veszélyek is leselkednek.
Ugyanakkor az elemzése eredménye a legjobban ugy fogalmazhaté meg, hogy az Etyek-
Budai borvidék sikere az ott dolgozé termeldk kezében van.
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1. tablazat

Etyek-Budai borvidék SWOT elemzése

EROSSEGEK

GYENGESEGEK

Két év bortermeldje

Nemzetkozi borversenyek kimagaslo
eredményei (Torley pezsgd, Nyakas Pince,... )
Fajtajelleget erdsitd borvidéki adottsagok
Latvanyos széldtertiletek

Divatos fehérszol16 fajtak (nemzetkozi és
magyar egyarant)

Az orszag torténelmi, vezetd pezsgd borvidéke
Torley, Francois, ,,hirnév’nem csak belfoldon
Budapest metropolis és infrastrukturalis
kozelsége

Erds etnikai és torténelmi hagyomanyok
Elindult borut

Sz6lész-bordsz szakiskola

Korszeri technoldgiai innovacio jelenléte

J6 ar-érték aranyu borok, piacon jol
pozicionalt fehérborok

Két nagyon jo program, fesztival

J6 fekvés, a borvidék jol megkozelithetd
Torténelmi és kulturalis hagyatékok

Budafok hatalmas pincéi, valtozatos pincék,
pincesorok

Van a borttnak egy jo logdja

Természeti tajértékek

Nem letisztult a fajtapolitika

Vorosbor orientalt divat

Az iiltetvények egy része nincs jo allapotban,
eloregedett

A borvidéken minimalis az j szOl6telepités

(Nem szol6telepitésre hasznalt teriiletek)

M¢ég mindig sok az elhanyagolt pince

Bp. kozelsége, draga munkaerd

Monopolisztikus, statikus sz6l6teriilet piac
Tobbeknek csak kiegészitd tevékenység a sz616-bor
Széttagolt, heterogén borvidék,

Nem elég karakteres a borvidék kommunikécioja

A kis pincék alig ismertek

Esetleges a pincék nyitva tartasa

Nem megfeleld infrastruktura a hagyomanyos pince-
egylitteseknél

Kevés az ismert termel6 a borvidékrol, kevés a név
Nincs borvidéken kiviili k6z6s megjelenés

Nincs letisztult a borvidék arculata, szlogenje

A legnagyobb termeld marka-marketingje feliilirja a
borvidéket, mert a borvidéki marketing gyenge

A termékleiras még nincs meg

Zavaro piaci jelolések vannak forgalomban a
térségre vonatkozodan, nincs OFJ,

A borvidék integracios foka alacsony pincén beliil
és kiviil is

Kamionforgalom rossz elvezetése

Gasztronomiai szolgaltatasok alacsony szintje
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LEHETOSEGEK

VESZELYEK

Varosi borvasarlok megszerzése

A mindség tovabbi javitasa

Varhat6 egy fehérboros tendencia

J6 vezetokkel a szervezetek egyiittmiitkodése
Mas programokhoz kapcsolodas
Szakiskolaval, oktatassal egylittmikodés/borut
Budapesti ,,GRINZING” (Etel vihetd, igyanak
hozza etyeki bort)

Kiilfoldi vendégek megtartasa (filmstudio)

A borvidék teriileteinek 6sszefogéasaval
alland6 programok

Egyeztetett, egymasra felépitett fesztivalok,
Vidéki természetes arculat erdsitése

Erdsebb épitkezés a nagyvarosra

- kozlekedésben-borjaratok

- promocios hely belvarosban (lizlet, étterem)
Szoros kapcsolodas idegenforgalmi
szervezbkkel, szervezetekkel

Szezonalis erdsités, erre a borstilus nagyon
alkalmas

Vezértermék létrehozasa

,Pezsgévaros”

Budapesti rendezvényeken borvidéki
megjelenések erdsitése

Borhoz kapcsolhat6 tajtermék

Ko6z0sségi bormarketing szervezése

Z6ld ut a Zsambéki- medencében

Biciklis turizmus, egészségturizmus,
sportturizmus, specialis borturizmus
kialakitasa, konferencia turizmus kialakitas

Nagyiizemi monopolium

Kis pincék technikai korlatai a mindség javulasat
hatraltatjak

Kiviilrél jovo befektetok, ,,alvd” pincéket hoznak
létre csak sajat hasznalatra

A foldteriilet igen draga, érdemesebb azt
atmindsiteni sz6l6miivelésrol

706ldmezds beruhdzasok

Vidéki arculat elvesztése

2.1.2. Termelési potencial elemzése

Az Etyek-Budai borvidék — hasonléan mas magyar borvidékekhez — sok fajtas szerkezetli. Az
Osszesen 36, (ezen beliil 26 fehér és 10 kékszol0) fajta alkotta skala igen széles és sokrétil,
onmagadban nem képvisel, és nem tesz lehetdvé letisztult termékpolitikat. A masik oldalrol
azonban ebben a fajtasorban benne van a borvidék lehetséges karaktere, a jovore nézve a
lehetséges termékprofilnak a szOlofajtai. A profiltisztulas feltételezhetéen folyamatosan, a
piaci visszajelzések nyoméasa alatt kovetkezik be. A felismerés, miszerint a kevesebb, de
karakteresebb termék szdma nagyobb piaci sikerrel kecsegtethet, mert konnyebb termelésben,
marketingben azokra koncentralni, kommunikalni nincs nagyon messze. A borvidék
termOhely meghatarozottsaga is ebbe az irdnyba tereli a borvidéken dolgozdkat, a

fejlesztéseket.
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2.1.2.1 Borvidéki fajtak

2.

tablazat

Etyek-Budai borvidék borsz6l6 fajtai, 2010.

No. Fajta Teriilet, ha
1. | Bianca 28,9
2. | Chardonnay 2248
3. | Chasselas 49,0
4. | Cserszegi fliszeres 19,5
5. | Ezerfurt 9,8
6. | Irsai Olivér 57,3
7. | Juhfark 18,9
8. | Karat 5,8
9. | Kiralyleanyka 41,0
10.| Matrai Muskotély 9,7
11.| Olasz rizling 83,5
12.| Ottonel muskotaly 54
13.| Pinot blanc 9,0
14.| Rajnai rizling 85,4
15.| Rizlingszilvani 80,7
16. | Sauvignon blanc 84,0
17.| Sarga muskotaly 17,6
18.| Sziirkebarat 92,1
19.| Tramini 4,0
20.| Viktoria gyongye 41,4
21.| Zalagyongye 39,9
22.| Zefir 32,7
23.| Zengd 21,4
24.| Zenit 21,0
25.| Zo6ld veltelini 163,6
26.| Lakhegyi mézes 3,4
27.| Egyéb 136,6

Fehérborszolok osszesen 1423,2
28. | Cabernet franc 2,9
29.| Cabernet sauvignon 42,6
30.| Kadarka 1,6
31.| Kékfrankos 18,6
32.| Merlot 9,4
33.| Pinot noir 66,0
34.| Syrah 4,4
35.| Turan 2,6
36.| Zweigelt 4,5
37.| Egyéb 6,7

Vorosborszolok osszesen 159,3

Osszesen 1582,5
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A borvidékhez leginkabb kothetd kimagaslod termékek, melyet kommunikalni lehet és kell:
1. Sauvignon blanc
2. Irsai Olivér
3. Chardonnay

A fajték tekintetében fehérboroknal 3 kor jellemezhetd
- Vilagfajta- kor (Chardonnay, Sauvignon blanc, Pinot gris)
- Wlatos-kor (Irsai Olivér, Kirdlyleanyka, Zengd, Zenit)
- Rizling-kor (Olaszrizling, Rajnai rizling, Miiller turgau)

Kéksz616k esetében:
- Mindegyik a borvidéken termelt fajta a roz¢é borok és a gytimolcsds, friss borok
alapanyaga (Cabernet sauvignon, Kékfrankos, Merlot, Pinot noir)

2.1.2.2 Borvidéki borok és termékcsoportok

Az Osszegylijtott adatok, melyekkel dolgoztunk, még nem teljesek, de a munkéhoz hozza
tudtunk kezdeni ezek birtokaban.

- 1582 hektar sz016, mely 1423 ha fehér sz616bdl, és 159 hektar kékszo16bol all dssze.
A fehér sz616 erés dominancidja konnyen megallapithato.

Termék kategoridk:
A” mazsolabor” lehetdségét kizarva a terméklista a teljes skalat magéaba foglalja
lehetoségként. A termékleirasban ezek mind leirasra keriilnek. A termékkoncepciod
szempontjabol a sziikités a borvidék esetében a fehérbor termékek profiljat emeli ki.

Friss borok

Erlelt borok

Habzobor (elsdsorban kis pincéknél)

Tankpezsgd

Klasszikus pezsg6

A roz¢é a borvidék egyik potencialis kategoridja

A siller szintén lehetdségeket takar

Friss vorosbor (kevésbé tjbor)

Erlelt vorosbor, melyben egyes évjaratok nagy, érlelt borai is helyet kapnak.

A kiivé boroknal a fehérbor kiivé jelentdsége novekszik, a vorosboroknal inkabb csak

kiegészitd, komplementer kategoria.

A borvidék borainak fo jellemzoi:
e pezsgd

gylimolcsos, iide

friss

illatos

elegans

sz&p savgerincli
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Gyiimolcsos, friss fehérbor és pezsgo a fo borcsoportok, a rozé és kénnyii vordsbor pedig
kiegészitd termékek

A termékszerkezet leegyszertisitheto a kovetkezo 3 korre
e Szaraz fehér
e Rozeé
e Pezsgd

A borvidék terméksora a viszonylagos teljességet tiikrozi. A pezsgdvel kezdédden, a konnyii
friss borokon, a rozén, silleren az érlelt fehér borokon keresztiil csaknem teljes termékskalat
kaphatunk. A primér gyiimolesos vorosbor kiegészitéként kinalhato.

2.1.2.3 Borvidéki markak, markapolitika

A borvidék jelentds termOhelyi méretekkel, termohelyi potencidllal, a termdhely éaltal
meghatarozott borokkal, mai besorolasuk alapjan OEM borokkal rendelkeznek ¢és
rendelkezhetnek. Ezzel egyiitt a borvidéken nagyon jelentés a marka kézponti bor, nagyon
fontosak azok a boraszatok, amelyek a markajuk révén kiépitett termékekkel piaci sikerekkel
rendelkeznek.

Ez a megallapitds nem csak a borvidék legnagyobb, orszdgosan is meghatdrozd boraszati
vallalkozasara igaz. A Torley vélhetden a magyar borpiac egyik legerdsebb, egyben egy
arisztokratikus, jol kiépitett markaja, hanem természeténél fogva esernyd marka is, szamos al-
markanak ad tovabbi lehetdséget a fejlddésre. A borok esetében ilyen a Gyorgy villa
megnevezesii marka, amely a birtok termékek piaci alapjat teremette meg egy magasabb piaci
szegmentben.

A marka orientdcié egy masik jelentds Budafokon székeld borcsoportnak a Garamvari
Szolobirtoknak, azon beliil is Vinariumnak is a sajatja. A borcsoport jellegének megfelelden a
Balatonboglari borvidékre atnyulnak a birtokcsoportok, de a pezsgdvel kétségtelen a budafoki
kotddés, a Chateau Vincent az egyik legjobban hangzo pezsgdmarkava nétte ki magat. Ami
ezen a borvidéken kiilonosen érdekes, hogy a kdzepes méreti pincék, s6t az egyes kispincék
is jelentés markakkal, kiépitett marka koncepcidval rendelkeznek.

Az Etyeki kuria, vagy a Nyakas is ebbe a kategoriaba tartozik. Ide sorolhatd még tobb Kis-
kozepes pincészet Csobor, Debreczeni, Gombai, Haraszthy Vallejo, Hernyak, Juhasz(Bicske),
Juliusvin, Kattra, Kovacs(Tok), Lics, Simon és Simon, Szentesi, Rokusfalvy, Tatrai a
teljesség igénye nélkiil. Ezek ugyanugy biznak a sajat markajukban, mint a borvidéki név
viselésében. A borvidék markapolitikaja nem a foldrajzi eredet elvetését jelenti, hanem a
marka — fajta — foldrajzi eredet harmas pillérének megvalositasan dolgozik. Ez az irany jo és
hasznos, mert ez a borvidék ma nem olyan erés, hogy egyik vagy a masik elemébdl is
megéljen, mind a harom hasznélatdra, piaci bevezetésére, erdsitésére sziikség van. Ezek a
markdk természetesen nem azonos piaci erejiek, nem egyforma marketing pozicioval
rendelkeznek, de abban hasonl6 iranyt kovetnek, hogy a markat jelentés marketing elemnek
tartjak, a bormegnevezés mind a harom pillérét haszndlni kivanjak. Ezeknek a legtobbje
birtok marka, tehat a boraszat és a termékskala egészét atfogja. Sok esetben ez a birtok marka
csaladi marka is, hiszen a csaladi pincészet tulajdonosat képviseli.
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2.1.3. Piaci potencial elemzése

A termelési potencidl nem azonos a piaci potenciallal. A termék megtermelése, elkészitése
nem azonos annak értékesitésével, a piacra juttatdsaval, az elosztdsi csatorna helyes
kivalasztasaval, a fogyasztdo és a fogyasztasi szokas szakszerli megvalasztasaval. A piaci
potencial leirasdval a késobbi fejezetek részletesebben foglalkoznak a stratégia
szempontjabol.

2.2. A borvidék termékszerkezete, termékstratégidja

A borvidék termékeinek leirasat varhatoan 2011. majus, 31.-ig kell megtenni. Ennek a
termékleirasnak a lényege, hogy a korabbi magyar borkategoridkat atalakitsuk az EU
borreform altal kijelolt Oj kategoriakba. A korabbi ,,asztali bor”, ,tajbor”, ,,mindségi bor”,
valamint a ,,védett eredetli bor” kategoriak megsziinnek. Ez a korabbi klasszifikacié sokkal
inkdbb szerette volna a piaci hierarchiat is kifejezni, abban a hitben, hogy a borszabalyozés
kategoriait, a piac ¢€s a fogyasztd is koveti. A magasabb technoldgiai érték, magasabb piaci
értéket jelenthet — szolt a koncepcio Iényege. A globdlis borpiac azonban masképpen kezdett
el dolgozni és ma mar nem szereti a fogyasztd, hogy megmondjak neki mi az értékes €s mi
nem. Azt viszont szereti, ha alaposan tajékoztatjak a borok stilusar6l és karakterérol.

Ennek megfelelden alakultak 4t a borkategoridk ezek szerint az ,,Oltalom alatt 4ll6 Eredet-
megjelolésti Bor” (OEM), az ,,Oltalom alatt all6 Foldrajzi jelolésti Bor” (OFJ), valamint a
,Foldrajzi Jelolés Nélkiili Bor” (FIN). Leegyszeriisitve az alabbi értelmet lehet adni a
borkategoriaknak.

OEM = termdhelyi bor, ahol a bor karakterét a foldrajzi eredetre lehet visszavezetni.
OFJ = fajta bor, ahol a bor jellege a fajta karakterét tiikrozi
FJN = birtok bor, marka bor, ahol a technoldgia adja a bor jellegének alapjat

Mindezt azért érdemes az emlékezetiinkbe vésni, mert ennek megfeleléen alakulnak at az
Etyek-Budai borvidék borai is, és ennek megfeleléen érdemes a piaci poziciokat is
atgondolni.

2.2.1. A borvidék termékei, az egyes termékek mérete

Az eldbbiek alapjan a stratégiaban nem érdemes a jelenlegi helyzetet értékelni. Sokkal
fontosabb a fejlodés lehetséges iranyat kigondolni. Feltételezve a borvidék jelenlegi
méretének megtartdsat a fajtak, és a fajtdkhoz kapcsolodd termékek, borok valamilyen
koncentracioja varhat6. Ez az aldbbiak szerint indulhat el.

Fajtaszerkezet atalakulasa
A fajtaszerkezet alakuldsanal négy iranyt lehet megjosolni.
e A Kkis teriilettel rendelkezd fajtdk elobb-utobb kikophatnak a borvidéki fajtalistabol,
mert a termékekhez nem tudnak jelentdsen hozzajarulni, 6nalldé borként a piacon
nehéz megjeleniteni dket. Az Ezerfiirtli, Matrai muskotaly, Karat, Ottonel muskotaly,
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Tramini, Lakhegyi mézes, Kadarka valamint a Turan fajtak tartoznak a veszélyeztetett
listdhoz.

e A masik irdnyzat az lehet, hogy az egyes fajtakorok, valamint a hozzajuk tartozo
vezérfajtdk borai meger6sodhetnek. Méretben novekedhetnek, a termelésiik
koncentraltabba valhat. A borvidéki borskala ezaltal karakteresebbé valhat. A belso
aranyok ilyen modon elmozdulhatnak a borvidéket jellemz6 fajtak és borok iranyaba.

e A harom jellegzetes termékcsoportnak a szdaraz fehér, a rozé és a pezsgo borokat lehet
nevezni. Ez a hdrom csoport megmarad, er0sodik és varhatéan a mogotte 1&vo
fajtaszerkezet tisztulasa miatt a borvidéket egyre markansabban jellemezhetik. A
harom termékcsoport egy tordl fakad, egy stilust, azonos karaktert jelent.

e A negyedik varhato jelenség, kissé lassabban valhat lathatova. A stratégia fontos
cleme lehet, hogy a borvidék egységesebben jelenhet meg a termékszerkezet szintjén.
Mogotte viszont apro részletekben, stilusban a korzetek is eltérévé valhatnak. Talan
furcsa, hogy az utdbbinak feltétele, hogy az eldbbi is megvalosuljon.

2.2.2. A borvidék termékcsoportjai, termelési és piaci szempontok

Ebben a fejezetben termékcesoportokrol irunk. Kétféle szempont szerint tessziik:

Egyrészt a borvidék jellemzd hdrom borcsoportjara, a szaraz fehér-, a rozé¢ borokra és a
pezsgdre gondolunk.

Masrészt a borkategoriak atalakitasa utan hogyan alakulhatnak az OEM, az OFJ és az FIN
borok aranya. Mindkett6rdl az alabbiakban réviden érdemes szolni.

A szaraz friss fehér boroknak jovéje és piaca van. A mai életformahoz, a napi
borfogyasztashoz, az egynapos borturizmushoz, a konnyii ételekhez, salatakhoz, szarnyas
hasokhoz jol illenek.

A rozé borokat feljovoben lathatjuk. Ez az orszag egészére igaz. A legnagyobb feliileten
termesztett sz6l6fajtanknak, a Kékfrankosnak piaci megoldas lehet a bel6le készitett rozé. Az
Etyek-Budai borvidék kivaloan alkalmas az északi tipust, masképpen fogalmazva pl. a Loire
borvidékhez kothetd, friss, Udit, szép savakkal megjelend rozék készitésére. Ennek a
borkategorianak a fejlddése ezen a borvidéken kotelezd!

A pezsgo iranti hullamz6 kereslet ellenére, hosszl tavon stabil terméknek tekinthetd. Piaci és
termelési potencial szempontjabol is. A pezsgdnél inkabb az a kérdés, hogy milyen modon és
milyen mértékben kotddik majd a borvidékhez ez a jellemzden markaerds termék. A kotddés
er6sodése sokat segitene a borvidéknek is, de a kapcsolat kétoldali eredményeket is hozhat.

Osszegezve a harom borcsoportot, sikeres és divatos borokrél van szd. A modern ember
¢letformajanak kedvezo termékek fejlédésében hinni lehet. Sokkal bonyolultabb a harom EU
borkategorianak a méretét megjosolni.

A hagyomanyok, a berogziilt termelési szokasok, azt a realitast fogalmazzak meg, hogy a mai
borvidéki borok csaknem teljes mértékben OEM borokka valhatnak. Ez érthetd, de hossza
tavon érdemes annak lehetdségét atgondolni, hogy az OEM borokbdl mennyi lehetne OFJ
bor. Természetesen ebben a koncepcidoban ez nem jelentene piaci értékvesztést, csak
egyszeriien azt, hogy azokban a borokban tobb fajtajelleget érdemes megjeleniteni. Ez a
kérdés azért Osszetett, mert ez a tobbi hasonld borvidék egylittmiikodésétdl is fligg. A

ETYEK-BUDAI BORVIDEK MARKETING STRATEGIAJA



13

termékcsoportok kialakuldsa, ijabb besoroldsa, a termékek teriileti tagozodasa is atgondolast
érdemel. Ez egy komplex témakor, amelyhez egy-két éves fejleszté munka sziikséges. Azt
érdemes leszogezni, hogy ennek hidnya piacvesztést jelenthet hosszi tdvon a borvidék
szamara. Valoszinii, hogy FIJN borok csak korlatozottabb mennyiségben késziilnek a
borvidéken. Ennek az lehet az oka, hogy ilyen terméket csak komoly markdval érdemes
késziteni. A kozepes ¢€s kisebb termeldk vélhetdéen kovetni fogjak a borvidék 6 iranyvonalat.
A nagy boraszatok varhatéan csak ritkan, specialis termékekkel fognak markaval megjelenni
a piacon. Eppen ellentétesen, mint a legtobb pincészetnél ez varhato, hiszen a markatermékek
egyik koncepciodja, hogy nagyméretii és olcsd bort adnak el ilyen modon. A masik megoldas
azonban, hogy a borvidéken nem jellemzé terméket kisebb méretben, de erés markaval és
kiépitett marketing szerint, a birtokhoz kotott kommunikéacioval készitenek. Ez utdbbi varhato
a borvidéken.

2.2.3. A borvidék termékeinek piaci leirasa

A harom borcsoport atfogo elemezéséhez piaci szempontbol a szegmenteket, a fogyasztoi
csoportokat, valamint az elosztasi csatornakat érdemes szemiigyre venni.

A vezértermék kivalasztasanal tobb szempont is szerepet jatszott. Tobbféle megoldas koziil
lehetett valasztani. Végiil az az allaspont er6sodott meg, miszerint nem a meglévé borok
koziil kellene valasztani, hanem az erre a célra elkészitett bort kell marketing szempontbdl is
erre a célra pozicionalni. Szintén megerdsitett szempontta valt, hogy minden termeldnek
lehetdsége legyen elkésziteni a bort, amennyiben forgalmazni szeretné. Hasonléan fontos volt
a termék meghatarozasanal, hogy a borvidékre jellemz6 bor legyen. Ilyen modon kertilt sor
egy a borvidék fehér fajtaibol osszeallitott kiivé kivalasztasara. Ennek technologiaja a mai
lehetdségeket veszi figyelembe, igy a borvidék nem zarja ki annak lehetdségét, hogy iddvel, a
koriilmények valtozasaval, a technologia is valtozzék.

1. tablazat
Az Etyek-Budai borvidék borcsoportjainak tervezheté eléfordulasa a piaci
szegmentekben

Szegmentek Konnyi friss fehér | Rozé | Pezsg6
1. | Olcso
2. | Economy (gazdasagos) XXX | XXX XXX
3. | VFM —kozép kategoria XXX XX XXX
4. | Prémium XX XX X
5. | Szuper-prémium X - XX
6. | Hiper-prémium - - XX
7. | lkon - - -
Jelmagyarazat:

xxx=erds jelenlét, xx=kodzepes jelenlét, x=gyenge jelenlét
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2. tablazat
Az Etyek-Budai borvidék borcsoportjainak tervezheto eléfordulasa a borfogyaszto
tipusonként
Szegmentek Konnytii | Rozé | Pezsgd
friss fehér
1. | ,,Chardonnay lany”, fiatal egyetemista, parti lany és fiu XXX | XXX XXX
2. | Kalandvagyo, diplomads a vilagot megismerni vagyo XXX | XXX XXX
3. | Vendégvaro, kozépkora kevés borismerettel rendelkezd - - XX
4. | Mindennapi, de mértékkel fogyasztd XX XX
5. | Bor sznob, menedzser borfogyaszto, statuszanak része a X X XX
bor
6. ,Gourmet”, idoés kulturalt jelentds borismerettel X X X

Jelmagyarazat:

xxx=er0s jelenlét, xx=kozepes jelenlét, x=gyenge jelenlét
3. tablazat
Az Etyek-Budai borvidék borcsoportjainak tervezheté elofordulasa elosztasi

csatornanként

Szegmentek Konnyt friss fehér | Rozé | Pezsgd
1. | Helyben fogyasztas XXX | XXX -
2. | E.eladas - - X
3. | Kozvetlen értékesités XXX
4. | HORECA XXX | XXX XXX
5. | Benzinkut X X XX
6. | 24 oras bolt X X XXX
7. | Elelmiszerbolt XX XX XXX
8. | Szupermarket XXX [ XXX XXX
9. | Hipermarket XXX | XXX XXX

Jelmagyarazat:

xxx=er0s jelenlét, xx=kozepes jelenlét, x=gyenge jelenlét

2.2.4. A borvidék vezérterméke és termék-kommunikacio

4. téblazat
Borvidéki vezértermék kivalasztasa

No Lehetséges termék Mindsités
1. | Chardonnay Nem magyar, de jellemz6
2. | Sauvignon blanc Nem magyar, heterogén karakterrel
3. | Zold veltelini Onmagéban nem rendelkezik elegendé mérettel
4. | Etyek-budai friss Jo otlet
5. | Egy egyedi kiivé Lehet
6. | Egy egyedi illatos kiivé | Jo otlet
7. | Pezsgd Ma nem mindenki altal elérhetd
8. | Friss kiivé Jo otlet
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Megjegyzés: A vezérterméket az emlékeztetSben megadott modon lehet kivalasztani. Igy
lehet nagyon egyedi, csak erre a célra készitett magas értékii, minden pince altal elérhetd
egyedi szabalyozasi de lehet kereskedelemben 1évé nagyon specialis, vagy nagy piaci
méretet ado bor is.

A borvidék vezértermékének leirdasa:

A bor: Etyek-Budai Friss

A bor terméhelye: A borvidék teljes teriilete

A bor tovabbi termdhelye: A borvidék korzetei, ami a borvidék neve mellett jel6lhetd

A bor Osszetétele: Kiivé, fehérborszolo fajtak hazasitasa

A bor jellege: szaraz, friss, sz€ép savgerincii bor

Alkoholtartalma: 10,5-12,5 tf%

Fajtak : Chardonnay, Irsai Olivér, Sziirkebarat, Olaszrizling, Sauvignon
blanc, Zold veltelini, Zengd, Cserszegi fliszeres, Kiralyleanyka

Forgalomba hozatal: A termék minden év november 1.-t61 kovetkez6 év oktober 31.-
ig hozhato forgalomba.

Evjarat jelolése: Az évjarat feltiintetése kotelezd.

Fajtahasznalat: Legalabb 2, legfeljebb 4 fajta hasznalhato kotelezéen a kijelolt
fajtakbol

Cimke hasznalata: Borvidéki logd, grafika hasznalata kotelezo a palackon szoveg
nélkiil, vagy azzal.

Mindsités: Forgalomba hozatal el6tt, az illetékes Hegykdzségek altal

1étrehozott mindsitd bizottsagok "mindsitik", ill. biraljak el,
hogy megfelel-e az Etyek-Budai Friss eldirt kovetelményeinek.

A termék termdhelyi meghatdrozottsaga:

Az Etyek-Budai borvidék a friss tide boroknak és pezsgéknek a

borvidéke. A borvidék a szdl6termesztés északi hatardhoz kozel

fekszik, éghajlata a fehér boroknak, abbol is a friss, iide
boroknak kedvez. A borvidék klimaja, a meszes talajok a friss
fehér boroknak a rozé borokat segiti kiteljesedni. A Budai
dombok, a Zsambéki medence, és a Velencei hegység
domborzata megveédi a szoloket a fagyoktdl és ehhez a
terméknek a sziikséges h6-0sszeget biztositja.

A termék hagyomanya: A fajtak, amelyekbdl a bor késziil, a borvidéken széles korben
termesztett fajtai hagyomanyosan eléfordulnak, amelyek kozott
magyar ¢és nemzetkozi fajtdk is megtalalhatoak. A fajtak,
amelyek a bor alapjat adjak tipikusan ennek a termdhelyi
kategoridnak a szO6l6fajtai, amiben illatos bort add (Cserszegi
fiiszeres, Irsay Olivér), vagy mnagy fehér borok fajtai
(Chardonnay, Kiralyleanyka, Sauvignon blanc) 1s
megtalalhatéak és ezek a hazasitas folyaman jol kiegészitik
egymast, a borvidékre jellemz0 Osszetételt, borkaraktert
jellemeznek. A kiivé is egy gyakori forméja a borkészitésnek,
részben a pezsgd miatt, de a fehér boroknal is gyakran késziiltek
kiivék a borvidéken. Az ,,Etyek-Budai Friss” a borvidéknek egy
sajatsagos kiivé jellemzdjének a borvidéki szintre torténd
emelése, borvidéki szinten torténd szabalyozdsa, a borvidék
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hirnevét szolgaldé hagyomanyosan létezd tipikus bor készitése,
szabalyozott koriilmények kozott.

A termék piaci pozicionalasa: A ,,Budai friss” nem tekinthetd olcsé bornak, de nem is
prémium termék. Leginkdbb az ,,economy” (gazdasagos) ¢és a
VFM (ar-érték ardnyu, tgynevezett médium borok szegmentjébe
varhato el majd a borpiaci besorolasa.

Fogyasztd csoportok: Ami a fogyasztoi csoportokat illeti a fiatal egyetemi generacid
fogyasztdi csoportjai is lehet szamitani, a bor kiilonleges
borvidéki statusza, valamint a kdnnyii fogyaszthatdosdga miatt is.
Az érdekl6dd, a borokat felfedezni vagyo fogyasztok is
kedvelhetik a bort, hiszen ismét csak a bor sajatos vezértermék
pozicioja is felkeltheti az érdeklddést, de a konnyl ebédekhez,
fogaddsokhoz, barati taldlkozdkhoz ill§ italrol lehet szd. A
borturistaknak is feltételezhetd élményt jelent majd, az egyes
pincészetek ,Etyek-Budai Friss” borokat kostolni és
Osszehasonlitani, a kisebb birtok kiilonbségeket felfedezni.

2.3. A borvidék hazai és nemzetkozi 6sszehasonlitasa

Ennek a fejezetnek nemcsak az a célja, hogy a versenytarsakat leirjuk, hanem az Etyek-Budali
borvidék keresi a tipizalasanak lehetséges modszerét, a parhuzamossagokat, mas esetekben a
tanulsagokat.

2.3.1. Pezsgo6-, fehérboros és vegyes borvidékek hazai 6sszehasonlitas

A mai magyar borvidékek termelési és piaci rendje, egy kissé tisztazatlan, Osszezavart. A
borvidékek ugyanis sajnos nem jelentenek egy-egy borkaraktert, ahogy azt a termdhelyi
meghatarozottsagukbol adodéan megtehetnék. A masik probléma, hogy a piacon pedig nem a
borvidékek jelentenek egy-egy piaci ,,borkarakter szegmentet” hanem a markak vagy a fajtak
sokkal inkabb teszik ezt.

Az el6bbi szempontbol elemezve a kérdést az a furcsa helyzet alakult ki az Etyek-Budai
borvidék szamara, hogy a termelésben is azokkal kell szemben allni, akikkel nem kellene, €s a
piacon is azokkal a borvidékekkel versenyeznek, akikkel mas kategoridba tartoznanak. A
borvidékkel azonos stilust termékeket készit, azonos termdhelyi adottsdgokkal rendelkezik a
Mori, a Pannonhalma-Sukoroi, valamint az Aszar-Neszmélyi borvidék. Ez a négy borvidék
egy északi vonulatnak az egységeit jelentik, amelynek termdhelyei hasonldak, a termékel
pedig szintén kozel allnak egymashoz. Ezeket a borvidékeket friss {ide fehérboros térségnek
lehet nevezni, amelynek tagja az Etyek-Budai borvidék is. Az esedékes termékleirasoknal
kideriil, mennyire tartjak kozel egymashoz magukat a borvidékek, és miben akarjak feltétlentil
megkiilonboztetni egymast.

A masik oldalrél azonban a fogyasztoi kérdéivek eredményei is azt a képzetet erdsitik meg,
hogy a piacon a nagy testii, érlelt fehér boros borvidékekkel kell versenyezni az Etyek-Budai

borvidékeknek. Somlo, Badacsony, Balatonfiired-Csopak, esetleg Matra lennének a piaci
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versenytarsak. Nem mintha ez szégyen lenne, s6t hizelgének is tetszhet az Etyek-Budai
borvidéknek, csak éppen nem normalis a helyzet.

Ennek a magyardzata véleményiink szerint abban keresendd, hogy mig a vords borok kapcsan
a fogyasztok éppen kezdenek eligazodni a bortipusok kozott, a fehér borok esetében ez a
folyamat még nem kezdddott el. A piac egy része még nem érti a friss és az érlelt fehérborok
kozotti killonbséget. Ugy gondolhatjék, hogy ez a két kategoria kozel van egymashoz, pedig
nagyon is tavol kell lennie. Koncepcidban, technoldgidban, termdhelyben, fogyasztoban és
fogyasztasi szokasokban is tavol kellene lennie egymastol. Tavolabb, mint a pezsgo €s a friss
fehér bor.

Ennek a helyzetnek a megoldasa, véleményiink szerint két irAnyba keresend6. Ami a piaci
helyzetet illeti ott a borvidékek, igy az Etyek-Budai borvidék is sokat tehet, mert a fehér
borok stilus kiilonbségeit, az eltéré borkategoriakat nekik célzottan kommunikalni kell. Nekik
kell a piacnak, a fogyasztoknak elmagyarazni, hogy a friss fehér bor és az érlelt fehér bor
miért két kiilonb6zd termék, mire vald az egyik, és miért jO a masik. Természetesen ez
nemcsak kommunikacioés probléma, hanem részben termelési is, hiszen a borvidékeknek
profil tisztdbb termékskalat kell készitenilik, azért, hogy a név hallatan az igazi termékiik,
ezaltal az igazi piaci pozicidjuk jusson mindenki eszébe. Ezzel természetesen kérdés a kérdés,
hogy mi legyen a hasonld borokat készitd borvidékek egymdashoz valé viszonya a
termelésben, a borvidéki szabalyozasban és a piacon.

Egy ilyen stratégiat felvazold tanulménynak illik a tavlatba tekinteni és stratégiai
célkittizéseket is kijelolni. Ennek megfeleléen megkockéztathatd, hogy az észak-dunantali
borvidékek hasonld termdhelyei és borai, egymashoz kozel allo piaci céljai alapjan az
egyittmikodésnek erésnek kell lennie. a borvidékek és a termékeik szabalyozasaban a
legszorosabban kell egylittmiikddni, k6zos térséget, teriileti kategoriat kell kialakitani. Ennek
természetesen tobb formdja van a kozos borvidék létrehozdsdhoz, az FIN borok kozos
szabalyozasan keresztiil tobb 1épcsdn is elvezethet az ut. A stratégiai kérdés azonban az, hogy
a piacon ne egymads ellenében jelenjenek meg ezek a borvidékek, hanem kozos blokkot
alkossanak, és a marketinglépések is harmonizaltak legyenek.

2.3.2. Pezsgo6-, fehérboros és vegyes borvidékek nemzetkozi
Osszehasonlitas

Nemzetkdzi 6sszehasonlitasban az Etyek-Budai borvidéket a pezsgd tradiciok és a termdhely
alaki és foldrajzi 6vi hasonlosdgai miatt Champagne-hoz szoktdk hasonlitani. Ebben sok
igazsadg van, de az Atlanti-oceanhoz vald kozelség és tavolsag sok kiillonbozdséget is jelent.
Erdemes ezért a terméksorokban is keresni a hasonlosagot, ami Moselle, vagy éppen Loire
borvidékeihez vezet el minket. A méret itt is kiilonbozd, de sokat megtudhatunk arrdl, hogy a
pezsgoket hogyan lehet a friss borok és a roz¢ mellett is az els vonalban szerepeltetni, hogy
lehet egy friss fehérboros vidéken a borturizmust szinte tokéletesre fejleszteni.

ETYEK-BUDAI BORVIDEK MARKETING STRATEGIAJA



18

5. tablazat
Etyek-Budai borvidék attekinté nemzetkozi osszehasonlité elemzése
No. 1 2 \ 3 \ 4 5
Magyarorszag Franciaorsza Luxemburg
Borvidék Etyek-Buda Champagne | Loire Elzész Moselle
Teriilet, ha 1.600 35.000 30.000 15.000 1.237
Korzet 4 db, 5 db, terroir 46, 16 db Nincs 4 db,
alkorzet turizmus

Diilo Nincs Létezik Nincs Létezik Nincs
klasszifikacio
Borok 2(4)-5 2 2-6 2-3 2-7
Klasszifikacio | Termék Termék Terroir Termék Termék
jellege klasszifikacio | klasszifikacid | klasszifikacid klasszifikacid
Fajtik | feher 9 1 4 5 6

kek 4 2 4 1 1
Vezértermék | Pezsgd, szaraz | Champagne Roze, Gewlirztraminer | Crémant

fehér, rozé Crémant,
Sancerre
Borut Kiépités alatt Nagyon Fejlett Nagyon fejlett Fejlett
fejlett
Szempontok:

Szoélaiiltetvények elhelyezkedése: kompakt, foltos, szort
Borvidék kulturalis jellege: népi, arisztokratikus
Borut jellege: Parban 1évo, kovetd, vezetd

Osszehasonlito elemzeés

Az

Etyek-Budai borvidék attekinté nemzetkozi Osszehasonlitdé elemzése soran a

borvidék jellemzdit fogalmaztuk meg, €s kerestiikk azokat az ismérveket, melyekre a
borvidék kommunikacidja felépithetd.

A szolétertilet foltokban szortnak mondhato, jelentds etyeki koncentracioval.
Korzet-koncepcid: A borvidék leginkdbb a Moselle/Luxemburg/ borvidékhez
hasonlithat6 abban, hogy a turizmus korzetei a meghatarozok. Az E-B borvidék jol
koriilhatarolhato harom korzetéhez negyedikként a Budafok korzetet kellene
elkiiloniteni, illetve kiilon kiemelni (pincevaros és pezsgo).
Fajta koncepcioban a Loire borvidékhez hasonlithato legjobban a borvidék,
amennyiben a fajtak szama magas, és jelentds a pezsg0 szerepe.
(A 9 fajtara valo sziikités logikus az els6 1épésben)
A borvidék a termékklasszifikaciora épiil, a termdhelyi klasszifikacidban
rovidtavon nem érdemes gondolkodni.
A kulturalis jelleg nem teljesen letisztult, ennek a kommunikaciojat még ki kell
talalni. (Budafok —arisztokratikus, tobbi svab- népies €s egyéb)
A Zsdmbéki medence és a Velence korzet Okologiailag, termékstruktirdban
elkiilonil, de kulturalis, sportturizmus, egészségturizmus szempontjabol mar
egységesen ¢épithetd fel a borvidék egésze.
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2.4. A marketing stratégia elemei

Korabbi munkank sordn a borvidék jellemzéséhez az alabbi kulcsszavakat hasznaltuk: A
borvidék jellemzdi:

pezsgo
gylimolcsos, iide
friss

illatos

elegans

sz¢&p savgerincli

Borvidéki szlogen

Nemzetkdzi €s hazai példdkat mutattunk be vetitéssel, majd a példakat elemeztiik.
Tablazatunk a mellékletben szerepel.

Borvidéki logo

Log¢ tipusok:

Klasszikus

Jel

Verbalis

Leiro

Natura

Historikus

Emocionalis, életérzés

Dekoracios

Nemzetkdzi és hazai példakat mutattunk be vetitéssel, majd a példékat elemeztiik.
Tablazatunk a mellékletben szerepel.

Vezértermék
A vezértermék valasztas lehetséges modszere:

Sokasagbol egyet kiemel (Szekszard, Ausztralia, Villany kisérlete, stb.), terméket,
fajtat

Tertiletet emel ki (Cotes du Rhone -Chateauneuf du Pape)

Hierarchiabol a legmagasabb terméket megjeloli (Tokaj 5p aszu, Niagara — eiswein,
Montalcino — Brunello, stb.)

A nagy méretet, alapterméket jeloli (pl. Chianti, Eger — bikavér, Sherry — fino, stb.)
Sokasagbol a legegyedibbet megjeldli (Marlborough — Pinot noir, Elzasz —
Gewiirztraminer, Sopron — Kékfrankos, stb.)

Hazai példak:
Szekszardi Ovoros - Szekszard »village”, magnum, pecsét, 3 év érlelés, kiivé

(Cabernet franc, Cabernet sauvignon, Kadarka, Pinot noir, Kékfrankos, Merlot )
Tokaj — 5 puttonyos aszu
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» Eger — bikavér
*  Mor - Ezerjo
*  Sopron — Kékfrankos

Nemzetkozi példak:

» Egy termékes borvidékek (Champagne, Chablis. Sancerre, stb.)

* Néhany termékes borvidékek (Bourgogne, Elzasz, Mosel, Bordeaux, Jura,
Montepulciano, stb.)

»  Hierarchikus termékskalas borvidékek (Tokaj, Port, Sherry, Montalcino, stb.)

*  Sok termékes borvidékek (Villany, Napa, Mendoza, Marlborough, Eger, Sopron,
Rust, Cotes du Rhone, stb.)

2.4.1. A borvidék cél pozicidja

A borvidék pozicionalasa a piaci szegmentekben, a fogyasztokat és a fogyasztas modjat
illetden az alabbiak szerint javasolt.

Piaci pozicionalés
Fogyasztoi csoportok
Fogyasztasi szokéasok

2.4.2. A borvidék kommunikacidja

A borvidék kommunikacioja harom pillérre tamaszkodik.

A borvidéki stratégidban a szlogen, a logd és a vezértermék harom kommunikacios teriiletet
olel at. Ezért azok a borvidékek a hatékonyak ezen a téren, amelyek mind a harom format
hasznaljak, ezért javasolt mind a harom tertileten dolgozni, mig eredményt nem ériink el.

e Szlogen — verbalis
e Logod — vizualis
o Vezértermék — érzékszervi

A borvidéki kommunikdcido harom pillérre alapozott stratégiaja, amelyben a
szobeli (verbdlis - szlogen), a vizudlis (a logd), valamint az érzékszervi
(organoleptikus — vezértermék) egymast kiegészité, egymast erdsitd rendszere
egy haromszog harom sarkaban helyezkedik el, amely igy a legnagyobb
kommunikécios feliiletet biztositja a borvidék szamara. Ezért is fontos, hogy a
harom elem egyszerre valosuljon meg, egyszerre keriiljon kidolgozasra és
egymassal Osszefliggésben keriiljon hasznalatba.
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Log6 (vizudlis)

Vezértermék (organoleptikus) szlogen (verbalis)

1. abra A borrvidék kommunikacios modellje

2.4.2.1. Verbalis kommunikacid, borvidéki szlogen

A szlogen nyelvészeti elemzése

Nyelvészeti kutatas, felmérés és szakvélemény az Etyek - Budai borvidék lehetséges
szlogenjével kapcsolatban

|. A feladat

Az Inter Kultura-, Nyelv- és Médiakutatd Nonprofit Kft. feladata volt, hogy mondjon
nyelvészeti érveket, valamint foglaljon allast az Etyek - Budai borvidék tervezett
szlogenjével kapcsolatban. ElsGsorban a mar folvetdédott otletek (kulcsszavak és
szlogen-megoldasok) értékelésére és tesztelésére kértek 61 benniinket.
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6. tablazat
Szlogen kulcsszavak, otletborze
(A borvidék szlogenjében szerepeld, a szlogent arra épité kulcsszé megtalalasahoz)

No Kulcsszava Mingsités
k
1. | Févaros Urbanisztikus kulcssz6
2. Pezsgd Ma egy borészatra hivatkozik, de j6 benne, hogy kettds értelme
van
3. | Udeség Tetszett
4. | Frissesség Fontos kulcsszd
5. Korpince Etyekre vonatkozd, kevésbé a borvidékre
6 Alig — varom Jopofa, de a hétvégi hazak szleng elnevezéseit idézi
7. | Olels Tetszett
8 Etyek — Igyak Jo szdjatek
9. | Tradicid Tl semleges
10. | K& Tul éltaldnos, tovabbi egyedi jelleget, jellemz6t igényelne
11. | Kiradndul6 Borutra jobb kulcssz6 mint borvidékre
12. | 1 napra Nagyon lényegi és jopofa
13. | Gyere ki Dinamikus
14. | Torley Korporalis jellegii
15. | 1 1épés Sokaknak tetszett
16. | Fiirod; Kozvetlen és kdzvetett lizenete is lehet
17. | Natura Altalanos, a borvidékhez illeszthet
18. | Szilencium A csend és a bor 0sszekotése érdekes megoldas lehet
19. | Volgy Tl specifikus
20. | Legkozelebbi Tetszett
21. | BorVidék (bornak | Otletes, de nem csak erre a borvidékre vonatkoztathaté
vidéke)
22. | Friss Mindenkinek tetszett

Megjegyzés: Az otletborze célja az volt, hogy minden 6tlet feljegyzésre keriiljon, hogy az
elfogadhatatlanokat is ki tudjuk zarni. A mindsités célja, hogy a jobbakat ki tudjuk emelni,
majd a legjobb 10-15-6t megtartva abbol dolgozzuk ki a szlogent.

II. Altaldnos elvek, elvardsok a szlogenekkel kapcsolatban

sugallt értékeket, jellemzoket (nyelvészeti miiszoval: konnotaciokat) idézzék fel, és
lehetdség szerint ne keltsenek téves, nem kivant hatast. Az embernek mindenrdl eszébe
jut valami, a szlogennek éppen az a funkcidja, hogy az embernek eszébe juttasson
valamit: leginkabb érzést, életérzést, valamint, hogy megjelenitsen, kialakitson egy
kotodést.

A kozhelyes (agyonhasznalt) kifejezések azért nem alkalmasak szlogennek, mert
annyira altalanos jelentésiiek, hogy nem jut esziinkbe réluk semmi kiilonos, illetve nem
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alakitanak ki sajatos kotddést. Persze elképzelhetd, hogy egy nyomatékositd
szerkezetben még a kozhelybdl is jo szlogen valhat: Pl. Etyeki, a bor (kitalalt szlogen).
A szlogenek éppen azért tartalmaznak nyelvi oOtletet, jatékot, hogy nyelvi eszkozokkel
keltsenek meglepetést, hatast. A homo ludens, a jatékos ember megidézése mindig 6rok
¢s halas téma. A nyelvi jatékossdgnak nagyon sok lehetdsége van: szdjaték (pl.
kétértelmiiség), egyéb nyelvi jaték (ironia), asszociacidkeltés (az adott szlogenrdl
esziinkbe jut még valami), illetve egy jol sikeriilt szlogen utdnzasa. Valamennyi
eredményezhet sikert, nyelvi 6romot, s egyuttal lehet sikertelen is: a kétértelmiiség
banthat (pl. ha szexualis vagy egyéb tragar vonatkozasokat idéz fel, ez utobbira példa:
,, Huzzon el melegebb éghajlatra”), az irdnia tiszteletlenségként hat, a kellemetlen
asszociacio fajdalmas, az utanzas pedig Otlettelenséget sugall.

A BKV , Onnek jar” szlogenjét is veliink teszteltette, kellemesen ,,athallisosnak”,
mindkét jelentésében elfogadhatd nyelvi jatéknak gondoltuk, s bevezetése Ota nincs is
vele semmi gond.

A nyelvi jatékossagnak, humornak sok forméja van, gyakori példaul az un.
keresztszerkezet (vagy kiazmus), ez a szerkezete a tokaji borvidék tobb szaz éves
sikeres jelmondatanak is: Rex vinorum - vinum regum (Kiralyok bora — borok kiralya).
Egy szlogennel (jelszd, jelmondat, reklammondat) kapcsolatban az egyik legfontosabb
nyelvi-nyelvészeti tényez0, hogy a szlogen ne legyen bantd6 modon félreérthet. Mivel
egy szlogen az allandod ismétléssel (sulykolassal) hat, az emberek szamos tovabbi
asszociaciot rendelnek hozza.

Az atvitt jelentést hordoz6 szlogenek kozott kiemelkedd helyet foglalnak el az irodalmi
— népi - mitologiai stb. utaldsokat tartalmaz6é Un. metaforikus szolasok (sajat
terminusunkban névfelidéz6 szolas): Ndszéjszakdk bora, a somlai (Csoma Zsigmond
kotetcime, gyakorlatilag szlogen.) Ez a metaforikus (4tvitelt, képet tartalmazo)
szerkezet rendszerint kellemes asszociaciot, izgalmat kelt, és ezért az
idegenforgalomban igen kedvelik: pl. 4 kirdlyok varosa (Székesfehérvar), a gydgyvizek
varosa (Budapest), a paprika févdarosa (Kalocsa), a Matra kapuja (Gyongyds), a
Nyugat kapuja (Szombathely). Azért is hoztunk ennyi példat, mert Etyek esetében is
lehetne valami hasonléra gondolni. Etyek, a...

A L konnyli félremagyarazasra”, ,tovabbkoltésre” nagyon sok példat idézhetiink. A
rendOrség ,,Szolgdlunk és védiink”, egyébként remek szlogenjét konnyliszerrel
,forditottak at” ,,Szolgalunk és vétlink™, illetve ,,Szolgalunk ¢€s vériink” szlogenekke, de
ez mar valoszintileg elkeriilhetetlen. Mindenesetre, ha elére lathato, hogy egy szlogen
otleteket ad a tréfas ferditésre, akkor érdemes ezt elkertilni.

Folvetédik a kérdés, hogy lehet-e egy szlogen idegen nyelvii. Elvileg lehet, bar a
magyarorszagi ,,rekldmnyelvtorvény” szerint akkor annak magyar forditasat is fel kell
tiintetni. Ez azonban nem vonatkozik a ,klasszikus” nyelvekre és idézetekre (tehat a
latinnak felmentés jar, az angolnak, németnek viszont nem).

Az idegen nyelvii szlogenek kapcsan meg kell emliteni, hogy magyar szlogen leforditva
nem biztos, hogy megéllja a helyét. Ha idegen nyelvii, akkor a latin, vagy a német,
vagy az angol a legjobb. A latin azért, mert klasszikus nyelv, klasszikus értékeket
sugall (akar 6nalloan is megallja a helyét, nem kell leforditani), a német és az angol a
turizmus miatt ajanlhato.
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Végiil még két fontos szempont:

(1) A szlogennek kapcsolddnia kell a tobbi szimbolumhoz. Példaul nem jo, ha a képes
szimbolumok valami tréfasat mutatnak, a szdveges viszont teljesen komoly. Tehat
fontos a szimbolumok harmoénidja, 6sszhangja!

(2) Mindegyik szlogen szokatlan eleinte, talan csak a nagyon egyszerii, nagyon unalmas
szlogenek nem. A szlogenek a hasznalatban telnek meg tartalommal. Tehat egy
elsore furcsa, és persze akar érzelmileg kifogasolhat6 szlogen is késdbb, az ismerkedés,
a hasznalat soran telik meg tartalommal, lesz elfogadhat6, szerethetd.

A szlogenekre is igaz az a mondas, amelyet a reklamokra szoktak mondani: Nagyon
nehéz elére megmondani, hogy mitdl sikeres egy reklam...

111. Az etyeki borvidék szlogenjavaslatai

Az etyeki borvidék képviseldinek kulcsszo- és szlogenjavaslatait munkatdrsaink

megvizsgaltak. A kulcsszavak, kulcskifejezések kozott a kovetkezd rangsort allitottuk
fel:

Nagyon jonak tartjuk:
Egy/1 napra, Egy/1 1épés, Gyere ki, BorVidék (bornak vidéke)

A legjobbak kozé sorolt kulcsszavak-kifejezések tobbsége dinamikussagot,
mozgalmassagot sugall (Gyere ki), nyilvanvalova teszi a kozelséget (Legkdzelebbi, 1
napra), a BorVidék irasjaték ugyan egy kicsit megszokott az Ujabb
reklamhelyesirasban, de jol érzékelteti a tobbértelmiiséget, vagyis azt, hogy ez
borvidék, valamint a vidék és bor dsszekapcsolasa.

Az egy/1 betli- vagy szamjegyiras hasznalata tipografiai kérdés is. Mi inkabb a betiivel
valo irast javasoljuk, mert a szamjegy kiolvasasa némiképpen lassitd tényezd (egy
masik jelrendszerre kell valtani), s nincs jelentéstobblete sem.

A legjobbak kozé sorolt kulcsszavak természetesen tovabbfejleszthetok.

Elfogadhatonak tartjuk:
Udeség, Frissesség, Legkozelebbi, Korpince, Alig - varom, Olelé, Etyek — igyak,
Ko, Fiirodj, Szilencium, Volgy

Az elfogadhatonak tartott kulcsszavak kozott akadnak kozhelyes (gyakran hasznalt
kifejezések), meglepd, nyilvan a helyi miivelodéstorténettel Osszefliggd kifejezések
(K6, Korpince, Oleld, Szilencium), a tajra utald megnevezések (Fiirddj, Volgy). E
csoportban van a legotletesebb nyelvi jaték: Etyek — igyak. Ez nagyon otletes, igen
eredeti, de a nyelvi tréfa miatt kdnnyen visszafelé siilhet el: vagyis grimaszt vagnak
hozza. Er6sen meggondolando.

Nem tartjuk szerencsésnek:
Févaros, Pezsgo, Tradicié, Kirandulé, Torley, Natura, Friss
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Ezek kozott leginkdbb a kozhelyes vagy a mar bevezetett, ezért félrevezetd szavak
szerepelnek. Ez utobbi példaul: Torley. Komoly hivoszo, de be van vezetve, félrevisz,
nehéz kiterjeszteni.

A kovetkez6 javasolt szlogen megoldasokat kaptuk:

Egy lépésre
Legkozelebbi élmény

Egy lépéesre

Ezek koziil nem reprezentativ kozvélemény-kutatasunk az Egy 1épésre szlogent talalta a
legjobbnak. Ebben benne van a mar emlitett dinamikussag, mozgalmassag és kozelség,
valamint az ,,egy 1épésre” a magyar nyelvben allandosult szokapcesolat, jelentése: kozel.
Az ,egy lépésre” szlogen asszociacids halozata is meglehetdsen pozitiv: az elsd 1épés,
1épésrdl 1épésre, 1épést tart (pl. a divattal), megteszi az elsd 1épést, hétmérfoldes
lépésekkel stb. (Bardosi: Magyar szolastar, 212-213.)

Természetesen a szlogen bovithetd: Etyek, egy lépésre vagy Egy lépésre Etyek stb.

Legkozelebbi élmény

A Legkozelebbi ¢élmény felmérésiink szerint nagyon egyszerli, kozhelyes. A
Legkozelebbi még a j6 szlogenrészletek kozott szerepel, de az élmény nagyon lejaratott
sz0, a kettd egyiitt nem talalo.

IV. Osszefoglalas
A jelenleg megkapott és tesztelt adatok szerint az Egy lépésre szlogent tartjuk a
legjobbnak. A szlogen bévithet6: Etyek, egy lépésre, Egy lépésre Etyek stb.

A kivadlasztott szlogen:
»Etyek-Budai borvidék egy 1épésre”

A szlogen tulajdonsagai:
e A szlogen egyik része az ,,egy 1épésre” kiilon is hasznalhato.
»EBgy 1épésre” szlogen sokértelm.
Kifejezi a Budapesttdl, mint legfébb piacatol valo tavolsagot.
Kifejezi az elérhetdséget, a kozelséget
Kifejezi a borvidék intimitasat.
A szlogen egyszeri, hétkdznapi szodsszetételt hasznal a borvidékre vonatkoztatva.
Logo6-val egyiitt is hasznalhato.
Képileg is érzékeltethetd, grafikailag 1s kifejezhetd. A képi megjelenitése a
kovetkezdekben targyalt logd szerkezettel jol sikeriilt, a képi megjelenités jelentdsen
bdvithetd.
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2.4.2.2. Képi kommunikacio, a borvidéki logd

7.

tablazat

Etyek-Budai borvidék logo épitése

Logo6 képzéshez, a logé grafikai megjelenéséhez kulcs témak
(A borvidéket jellemz6 szakmai, kulturalis, természeti és torténelmi jelkép keresése)

No Témak Mindsités
1. | Pincesor J6 jelkép, ennek az egyik formaja mar létezik, sikeres €s szép
2. | Pincekulcs Tl altalanos, csak valamilyen 6tletes formaban képzelhetd el
3. | Pincezar A borvidéken Iéteznek Gtletes igynevezett rejtett pincezarak, de
nehezen jelenithetd meg grafikusan.
4. | T4 Csak valamilyen stilizalt formaban
5. | Pezsgosiiveg Egy motivum lehetne
6. | Pezsgl6s pohar Leginkéabb
7. | Borosiiveg
8. | Boros pohar A pezsgOspoharral egylitt mutatnak jol
9. | Dug6 Tul éltalanos, csak egyedi grafikdval mutatna
10.| Zsambéki J6 motivum, de kevés koze van a borhoz ¢€s lokalis, a borvidék
romtemplom egészét nem integralja
11.| Kereszt Sok borvidék motivuma lehet konkrét és atvitt értelemben is.
12.| Budapest Tul kozvetlen szimbolum, amit sok helyen hasznélnak
13.| Borvidék A borvidék valamely jellemzdje lehet, a képi megjelenés alapja
14.| Etyek A koztudatban 1év0, de a borvidéknek csak korzete
15.| Lo Egy birtokhoz tilsagosan kapcsolddo témakor
16.| Toki pompos Gasztronomiai kapcsolat, de lokalis
17.| Tavaszi kikerics | Szép és jo logo téma, de nem elég egyedi

Kovetelmények a logoval kapcsolatban

Az Etyek-Budai borvidék logodja és az ahhoz illeszked6 arculat a borvidék jellegét kell, hogy
érzékeltesse. A logd az alédbbi a borvidéken mar kidolgozott, illetve eldontott elemekre kell,
hogy tamaszkodjon. Fontosnak tartjuk a logé (vizualis) — szlogen (verbalis) — vezértermék

egységes jelrendszerét.

Logo — szlogen kapcsolat

ey

A borvidék szlogenje az ,,Egy 1épésre”. Ez kifejezi a borvidék Budapest (mint legfobb
piacanak) kozelségét, a konnyl fehér borok élvezhetGségét, az egynapos borkirandulasok
lehetdségét, a borvidék céljainak, €s azok elérésének kozelségét, a borok €s a borvidék
intimitasat, stb. A log6 tematikusan kapcsolodjon a borvidék szlogenjéhez. A szlogen
grafikailag a logo-ban is megjelenhet, tehat formailag is 1étrejohet a logd — szlogen kapcsolat.
Ugyanakkor megoldas lehet, a logd hasonl6 hangulati és iizenet jellege, a formai kapcsolat

nélkiil.

Logo — vezértermék kapcsolat
A borvidek vezérterméke egy olyan bor, amely kifejezi és képviseli a borvidéki borokat, azok
jellegzetességeit, a borvidék szimboluma.

A borvidek vezérterméke: ,,Etyek-Budai friss” ami egy kiivé, tobb széldfajta hazasitasa,
amely minden boraszatban elkésziilhet. A Iényege, hogy szép savgerinci, frissito jellegli
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borrél van sz6. Mind a harom korzetben (Budai-, Etyeki, Velencei korzetekben) késziilhet, a
borvidék neve alatt a kdrzet megjeloléssel is.

Logo tipusok

A logo tipusok koziil elvetettiik a ,,historizalo”, a ,,klasszikus” (pl. pecsétszerii) logd
megoldasokat és a borvidékre nézve elénydsnek érezziik, a ,,jelrendszerii”, abbol is esetleg a
,minimal jelrendszerii”, vagy az ,,életérzeés”, tovabba a ,,tematikus”, vagy éppen a
,betligrafika” logd képi, grafikai megoldéasokat.

Logo tematika

A borvidék tobb logo témat is felajanl a logd koncepid kidolgozasahoz.

Az els6 helyen szerepel a pezsgos €s a fehér borospohar valamilyen kombinacidja, amely a
borvidék pezsgd és fehérboros jellegét, a pezsgést, a frissességet adhatjak vissza.

Maisodik helyen szoba keriilt a borvidék jellegzetes fold-ives tetdszerkezetli pinceformaja is.
Szbba jott az etyeki, a budai a velencei taj, stilizalt megjelenitése is.

Logo hangulat, a logo-ban megjelend értékek

A log6 hangulata a borvidék jellemzdit kell, hogy visszaadja. Az alabbi kulcsszavakkal,
jelzokkel jellemezhetjiik a borvidéket:

Pezsg6

Friss

Gylimolesos

Ude

Illatos

Elegans

Szép savgerincii

Tovabbi elvarasok:

A log¢ letisztult forma legyen.

A logd egyedi, mas logoktdl jelentdsen eltérd, jol beazonosithato legyen.

A logo jol értelmezhetd, frappansan megfogalmazott szimbolum legyen.

A log6 alkalmas legyen arra, hogy egy kommunikécios csalad ,,alap eleme” legyen.

A logd szinesben ¢s fekete-fehérben is jol beazonosithato, rugalmasan felhasznalhatd legyen.
A logo6 tavolrol és kis méretben is értelmezhetd legyen.

A logé rendelkezhet mobil elemekkel, eltérd felhasznalashoz igazodo egyszerisitett, vagy
bdvitett formaval.

A log6 magaban foglalhatja a szlogent is, de nem sziikségszertien.

A megtervezendo arculati elemek tervezett felhasznalasa:
Borvidéki tablak a kozutak mellett

Orias plakatok

Honlap

Borvidéki kiadvanyok

Névjegykartyak

Borvidéki borok palackjainak a cimkeéi

Egyéb (hasznalati targyak, ajandéktargyak, stb.)
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A palyazatra az alabbi logo tervek érkeztek be:

<>

ETYEK-BUDAI BORVIDEK

Pincesor

<>

ETYEK-BUDAI BORVIDEK

Emeletes pincesor

YEK
BUDAI

BORVIDEK

Diloék (Vasarely)

Qt

Qh etyenR
be)dai

bor &\Ii_é/h bor videh

Pohar stamp

2. koncepcié

il sooaz .« allll

eTyeK-Bubal

Csikos pohar

3. koncepcis

GEKKO DESIGN

A

ETYER-BUDRI 'I' BORUIDER

(m]m k-budai
o

RVIDEK

Pince palack
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4. koncepcis

=

Etyek-Budai Borvidék

\\
_>\\;

-

Etyek-Budai Borvidék

GEKKO DESIGN

Szivarvany

5. koncepciod

Eqyd Lopes

etyek-budai borvidék

Only&®one glop
... etyek-buda wine region
0

GEKKO DESIGN

Labnyom szlogen

o

ETYEKOOBUDAI

BORVIDEK

ETYEK-BUDAI

o
© BORVIDEK
Pezsgdhab Etyek-Buda

ETYEK-BUDAI

Kacs

ETYEK-BUDAI

BORVIDEK

A LEGKOZELEBBI ELMENYED

Dug6huzo
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\ ) EtyeR-Budai

BorvidéeRr
ETYEK
BUDAI
BORVIDEK )
Pincesor
Pohar

ETYEK
BUDAI

BORVIDEK
29/;,, é’yu.’./u

Pezsgd- szlogen

Logo tervek értékelése

8. tablazat
Etyek-Budai borvidék logo palyazatanak osszesito értékelé tablazata 32 diak kérddives
véleménye alapjan

No. | Log6 cime 3. hely | 2. hely | 1. hely | Z helyezés | Rangsor
1. | Pincesor dombon 1db 1db |- 2db 10
2. | Emeletes pincesor - - - - -
3. | Dulok (Vasarely) 4 db 1db - 5db 7
4. | Pohar stamp 1.k. - 14db | 14db | 28 db 2
5. | csikos pohar 2 k. 1db - - 1db 11
6. | pince palack 3.k. 3db - - 3db 8
7. | szivarvany 4.k. 5db |- 1db 6 db 6
8. | labnyom szlogen 5.k. | - 12db | 17db |29db 1
9. | pezsgbhab 5db 1db 1db 7db 3
10. | Etyek-Buda 5db | 2db - 7db 4
11. | kacs 4.db 2db - 6 db 5
12. | dugbhuzo - - - - -
13. | pohar 1db 1db 11
14. | pincesor - - - - -
15. pezsg()’- szlogen 3db - - 3db 8
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A logé tervek szoveges értékelése

Az elkésziilt logo tervek tematikusan és hatasukat tekintve kiilonboz6 kategoridkba
sorolhatoak.

Extrém egyedi megoldasu: 3, 5, 7,

Grafika szlogen par: 8, 9, 10, 11, 12, 15

Bettigrafika: 10, 12, 14,

Egy motivumuak: 1, 2, 3,7,9. 11, 13,

Sokmotivumu: 4, 8, 10,14,

Minimal art: 3,7, 9, 11,

9. tablazat
Etyek-Budai borvidék logo palyazatanak osszesito értékelo tablazata

No. | Logd cime > Pont | Pontatlag | CV | CV% | Rangsor
1. | Pincesor dombon 115,00 | 3,59 193 |54% |7
2. | Emeletes pincesor 94,00 | 2,94 1,52 | 52% |11
3. | D6k (Vasarely) 108,00 | 3,38 193 |57% |10
4. | Pohar stamp 1.k. 260,00 | 8,13 2,15|26% |2
5. csikos pohar 2.k. 68,00 | 2,13 152 | 71% | 15
6. | pince palack 3.k. 113,00 | 3,53 2,03 | 58% |8
7. | szivarvany 4.k. 132,00 | 4,13 2,64 | 64% |5
8. labnyom szlogen 5.k. | 276,00 | 8,63 1,33 |15% |1
9. | pezsgbhab 137,00 | 4,28 2,19 |51% |4
10. | Etyek-Buda 170,00 | 5,31 1,86 | 35% |3
11. | kacs 110,50 | 3,45 243 170% |9
12. | dugéhuzo 91,50 | 2,86 1,48 | 52% | 13
13. | pohar 94,00 | 2,94 1,81 |62% |11
14. | pincesor 72,00 | 2,25 1,52 | 67% | 14
15. | pezsgd- szlogen 120,00 | 3,75 192 | 51% |6

A fogadtatéas azoknal a logo terveknél volt sikeres, amelyekben Gtletet talaltak, jol visszaadtak
a borvidéki jelleget és hangulatot, nem pedig a biztonsagi megoldasokat érezték a biralok.
Ilyen volt a 4., a 8., a 10. szam1 tervezet. A merész megoldasu logo tervek sokakat megfogtak
(pl. 2 3., a7., vagy a 9. szamu megoldasok), de ezek egyben ,meg is osztottak a hallgatdsagot.
Voltak olyan logo tervek, amelyhez kellemetlen vagy rossz asszociacio is parosult, amit az
elemzok elsé gondolatra kimondtak és ez Ovatossagra intett, hiszen nagyon rossz lett volna, ha
egy logo bevezetésénél, ezek a gondolatok a nagykdzonségben is megragadnak.

Pincesor dombon

Egyszert, érthetd, de a borvidékre nézve nem tipikus megoldas.

Emeletes pincesor

Az el6bbi megoldéasnal zavardbb, az egymasra helyezett domboldalak €s pincebejaratok mar
kevésbé felismerhetdek.

Diilok (Vasarely)

Merész megjelenésil, jo és érdekes grafikai kivitelezésli, amely az érthetdséget csokkenti,
viszont sokaknak tetszetds logd valtozat.

Pohar stamp
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Az egyik legjobb megoldas, amely végig versenyben volt a gydztes pozicioért. Elonye, hogy a
fehér és pezsgos jelleget a szép kivitellti pezsg0s (fehérboros) poharral jol szimbolizélja, de
nem 4all meg a hagyoméanyos megoldasoknal. A pohar talpat atvezeti a Velencei t6 és a Duna,
valamint a Budai dombsag vonalaiba, ahol elrejti a pincesor ablakait. A legtobb szimbolum
ebben a megoldésban jelenik meg szépen és koncentraltan. Mind a két szinben nagyon szépen
mutat.

Csikos pohar

Tul attételes a jelrendszere és a borvidékre nehezen alkalmazhatd asszociaciokat gerjesztettek
az értkelokben. A szinek szépek és vonzoak, a forma és a hangulat nincs egységben. A pohar
¢s a palack egybetolasa viszont j6 otlet, de szintén nem elég borvidék specifikus.

Pince palack

Egy hagyomanyos, tigynevezett biztonsagi megoldas, amely ezzel el is vesziti erejét. Igaz
ebbdl a miifajbol a szebb kivitelil, hiszen a cimkére helyezett pince jol mutat.

Szivarvany

Az egyik legmegosztobb megoldas, hiszen aki ez elsd pillanatra nem latja meg benne a
hangulatot, a csikokba elhelyezett pincéket, az rogton le is mond rdla. Ugyanakkor sokakat
megfogott a logd hangulata a szinhasznalat, a formak lendiilete. Tl kockazatos logo.
Labnyom szlogen

A gy0ztes, amely szinte mindenben vitte a palmat. A legeredetibb otlettel bir, a szinhasznalata
nagyon finom, igazi friss etyeki, budai, velencei hangulatot teremt. A szlogen betli tipusai jol
illenek a grafika f6 motivumahoz, a betiik jatéka jol illik a szol6-labnyomat jatékos
megoldéasaihoz, a kacsbol és levélbdl kiépitett 1abujjakhoz, a bogydkbol kirakott
labnyomathoz. Elonye, hogy tobbféle megoldasban is lehet hasznalni a logo-t.

Pezsgbohab

Talan a legletisztultabb logd terv. Kénnyen memorizalhato, konnyedséget sugall. Ezzel egyiitt
akik tartdzkodtak tOle, azt azért tették, mert a borvidéket kevésbé ismerték fel benne, mert az
egyszerliség, a pozitiv értelemben vett letisztultsdg utdn mar az lizenetek lehetséges szama és
iranya is csokkent.

Etyek-Buda

Az dtletes betligrafikdban a palack és a pincesor is megjelenik, de ezzel egyiitt ezek a
motivumok kevésbé kotddnek a borvidékhez, kicsit merev és szogletes ami a hatast lerontja.
Kacs

Ebben a logo tervben egy nagyon egyszerii és jol mutatd motivumot hasznaltak. Hatranya az
elényében talalhato, hogy itt sem jelenik meg eléggé a borvidék, még merészebb asszocidcid
szintjén sem, hiszen minden sz616ndvénynek létezik kacs képzete, ez nem feltétlentil jelent
Etyek-Budai borvidéket, de grafikai megoldasaban sem sikeriilt borvidéki kotddést elérni. Ez
az egyik grafika ahol kellemetlen képzetek is ronthatnak a tarsadalmi megitélését a miinek.
Dugohuzo

Szintén egy olyan mii, ami j6, 6tletgazdag, de nem eléggé, valami hidnyzik beldle, talan
nagyon merev szerkezetll és ez elveszi azt a jatékossagot, a felhdtlen hangulatot, amit mas
logo javaslatokban felfedezhetiink.

Pohar

Egy grafikai megoldas, amely hangulatot araszt, a log6 feladatai koziil ezt a szerepet
maradéktalanul megvalositja. Ugyanakkor az értékeldket zavarta, hogy meg kell fejteni, hogy
nem minden részletét értik, az elsé kellemes hatas utan logikai fejtord jatékka alakul at a logo
elemzése.

Pincesor, EB

A betligrafikaba rejtett pincesornal a legtobb gondot az értékeldknek az okozta, hogy a két
motivum a borvidék neve, valamint a pincesor illusztracidja ugy cstszik egybe, hogy mind a
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ketté megértése neheziil. A végeredmény egy kicsit merev szerkezeti logo lett, az 6tlet
mindségét tekintve csalodas.

Pezsgd- szlogen

Egy nehezebben értelmezhetd logd terv, ahol a fels6é formak és a betiik k6zott talalhato
iveknek az értelmezése okozott sokaknak gondot. Itt is eléfordult, hogy ennek megfejtése
folyaman rossz iz, vagy félrevezetd asszociaciok is el6fordultak, amely rontotta az
Osszhatast.

A gyoztes logo terv

A gy0ztes logo terv nagy folénnyel a ,,Jlabnyom” fantdzia nevet viseld terv lett. A megitélése
egyontetiinek tekinthetd, ami egyrészt az otlet frissességének, a palyazatban kialakitott
szempontok maradéktalan megvalositasanak, de az extrém megoldasok keriilésében is rejlik.
Szerencsésen 6tvozi a képi megjelenést a verbalis kommunikacioval, a szlogennel.
Ugyanakkor a grafikai rész kiilon is hasznalhat6. A logé konnyen memorizalhat6 és nagyon
egyedinek tekinthetd. A grafikai megoldas jellege egyszerre tiinik jatékosnak, a sz616taposas
okan népi hagyomanyokat idézd, de egyben elegans is, a szinek haszndalata finom, arnyalt.
Osszességében nagyon kellemes hangulatot teremté a logd terv és vélhetden az elemzék is ezt
szerették meg ebben a tervben legjobban. Az 6sszbenyomads nagyon jo.

®s > )
€9y &P

® etyek-budai borvidék .
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Tajékoztato a logo palyazat eredményérol, a tervek értékelése

TAJEKOZTATO

“Az Etyek-Budai borvidek palyazati felhivasara,

a “Borvideéki logo tervezésére, majd az arculati tervének és arculati kézikonyv elkészitésére”
kiirt palyazatra beérkezett ajanlatok eredményérol

Bekiildott palydzatok

A palyazatra harom cég kiildott be érvényes palydzatot.

A ,,ROXER SPRINGER & JACOBY” 3 koncepciot mutatott be,

A ,,GEKKO DESIGN” 5 logo tervezetet készitett,

A ,,GO! Creatives” pedig 7 logo koncepciot allitott ossze.

Ertékelés szempontjai

Az értékelésnél az alabbi szempontok jatszottak szerepet:

Megfeleloség a borvidek borprofiljahoz

Otletesség, kreativitds, érdeklédés felkeltése, de érthetéség, tovabbgondoldsi lehetdség
Grafikai kivitelezés, formavilag, szinhasznalat, tipologia, stb.

Marketing hasznalhatosag

Az ajanlatban szereplo, a logo-ra és az arculati kézikonyvre tett arajanlat

ErtékelGk, véleményezék

A borvidék szereploi.

A Budapesti Corvinus Egyetem 3 kiilonbozo szaktargyra szakosodott, 18-25 éves, valamint
30-40 éves, kertészeti ismeretekkel rendelkezo hallgatoi. A 32 didk kérddiven (pontozdsos,
helyezéses és megjegyzéses modon) értékelte a terveket.

Professzionalis, a feladat hatterét, a borvidéket nem ismero grafikusok.
Professzionalis, a feladat hatterét, a borvidéket nem ismero marketing szakértok.

A gyoztes

A ,,GEKKO DESIGN” 5. koncepcidja, a ,,labnyom” fantazia névre hallgato logo terve.

Indoklas

Az értékeld csoportok koziil a legfontosabbak a didkok, valamint a professzionalis grafikusok
és marketinges szakemberek voltak. Az elébbiek, azért mert nekik késziil az arculat, nekik kell
majd értelmezni és felismerni. Az utobbiak pedig szakmai elemzéssel szolgaltak, kiviilalloként,
a borvidéket és a palyazokat sem ismerve. Mind a két csoportban szinte megegyezo eredmény
sziiletett, amelyet a tobbi értekélok kissé szortabb véleményei is Osszességében megerositettek.
Ezek szerint a ,, GEKKO DESIGN” 5. (labnyom) és az 1. (pezsgépohar — virag) terve
vetélkedett, az elobbi gyozelmével, amely a fiatalosabb kivitelezésének készonhetben, otletes
koncepciojaval gyozott. Mellette szolt az is, hogy a Zsambéki medencében fejlodo aktiv
turizmus jo kiegészito parja lehet a friss borvidéki boroknak. Mozgasra, kimozduldsra,
felfedezésre sarkall, ezért jol illeszkedik a bor-utak eddigi borturisztikai elképzeléseihez is, és
a az egész borvidek tudatos latogatoit célozza meg. A mdsodik csoporthoz tartozott a
,,GO!Creatives” 1. ,,pezsgéhab” kompozicidja, amely az egyik legletisztultabb eredményt
adta a szakemberek véleménye szerint, valamint a ,, ROXER SPRINGER & JACOBY” 3.

., diilok” logo otlete. Tovabbi dicséreteket kapott a ,, ROXER SPRINGER & JACOBY”
,pincesor”, a ,,GO! Creatives” ,,EB” sarkara dllitott betii logo-ja, valamint ,, GEKKO
DESIGN” 4. ,,szivarvany” koncepcidja. A dontésnél szintén szerepet jatszott, ami az
elobbiekben leirtakat megerdsitette, hogy az egyik palyazo nem jelolt meg arakat, mig a masik
ket esetben a gyoztes javara értékelheto nagysagrendi kiilonbség volt az arajanlatok kozott.
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Minden palyazonak halasak vagyunk és koszonetiinket fejezziik ki a benyujtott szinvonalas,
és tanulsdagos anyagokert, az elvégzett munkakert, az otletekért.
A tovabbi kozos munkak reményében

Tisztelettel:
Etyek, 2010. augusztus 29.
Fetzer Csaba, elnok, Etyeki Borut Egyesiilet

Vezértermék kommunikacio

A borvidék vezértermékének kommunikécidja a borvidékkel kapcsolatos imazs kialakitasara
szolgal. Ugyanazt hirdeti a vezértermék, amit a borvidék sajat magardl. A vezértermék
Iényege, hogy az lideséget, a frissességet, az elérhetdséget, a ,,csak egy 1épésre” kozelséget
hirdesse a borvidékrdl és a termékrol.

2.4.2.3. Kommunikacios megjelenések

A kommunikacios helyek a borvidék szdmara lehetdséget nyljtanak arra, hogy tervezetten és
a marketing hatés erejét kihasznalva jelenjenek meg. Ehhez az kell, hogy a kommunikacios
helyeket értékeljiik a borvidék szempontjabol. Melyik a legjobb, melyik kommunikacios
forma milyen eldnyoket nyujt célunk elérésében.

Irott média

Az irott média szerepvaltdsa utan is komoly jelentdséggel bir a borszektor teriiletén,
tekintettel az irott média tulajdonsagaira. Az irds megmarad, a képi bemutatasnak nagyobb a
lehetdsége, a felgyorsult vilagban a bor valtozatlanul ,,lass termék™, az irott média
alapossagot igényel, ami a bornak jot tesz. Az irott média azonban csdkkend jelentdséggel bir
az atlagemberek napi informalasaban, az ¢letformaba egyre nehezebben illeszthet6 be. Sokan
vannak az emberek kozott akik mar nem vesznek a keziikbe irott sajtot. Ezzel egyiitt az
Etyek-Budai borvidék szamara az irott média komoly lehet6séget jelent, ebben a formaban is
jelen kell lenni. Az irott média is sokrétii, ¢s ezeknek a lehetdségeknek a mérlegelése szintén
az egyik jelentds feladata a borvidékeknek. A borvidék szamara a szakmai magazinok, a
fogyasztdi magazinok, valamint a napi sajto is javasolt megjelenési feliilet.

Szakmai magazinok irésai

Szakmai magazinok hirdetései

Fogyaszt61 magazinok irasai

Fogyasztdi magazinok hirdetése

Egyéb magazinok irasai a borvidékrdl

Egyéb magazinok hirdetései

Napi sajto irasai

Elektronikus média

Az elektronikus média eldnyei és hatranyai ugyanabbol a tulajdonsagokbdl fakadnak. Gyors
elérést, friss informaciot biztosit az elektronikus média. A mai ember szamara, azon beliil is a
fiatal ,,vilaghalos” generacionak ezek nagyon fontos szempontok. Ugyanakkor az informaciok
gyorsak, de nagyon sokszor feliiletesek,vagy éppen kozel sem teljesek, a képi megjelenést
mar nem teszi lehetévé olyan élvezeti szinten, vagy olyan gyors eléréssel. A beszélgetds
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honlapok pedig a névtelenséget biztositjak, ami a bor jellegével ellentétes, hiszen a bornak
Iényege, hogy a fajtajat, a termeldjét, a foldrajzi eredetét, az évjaratat, tehat minden
azonositojat is megnevezziik. Ehhez nem illik a névtelenség, ami a bor piaci és tarsadalmi
poziciojat is kikezdi. Az elektronikus médiaban valdé megjelenésének egy részét tudja a
borvidék befolyasolni, de a tapasztalat az, hogy ha azokba a formakba tereli a borvidék a
megjelenést az kedvezden befolyasolhatja az iranyithatatlan megjelenést is.

Borvidéki honlap

Borvidék borut honlapja

Borvidéki foto-téka

Napi hirportalokhoz kapcsolodo hirdetések
Bormagazinok honlapjain torténé megjelenés
Boros portalok

Verbalis kommunikacioban

Az egyik legnehezebb, de az egyik leghatékonyabb kommunikacids forma a hirek gerjesztése,
a szajhagyomany, a koztudatba torténd bevezetés. Ennek technikdja, hogy olyan informéacios
gocpontokban kell elhelyezni az informaciot, amelyben a késébbiekben az informacio
tovabbadasa, az informacids diffundalas biztositott, ¢s amelytdl 6nallo életre kel a borvidéki
torténet.

Promocios kiadvanyok

A promocios kiadvanyok, megjelenések elonye, hogy a borvidék tervezheti és
meghatarozhatja a megjelenés forméjat és idejét, valamint nagyon kénnyii a borvidék egyéb
kommunikécios megjelenéséhez igazitani. Konnyen tervezhetd, ugyanakkor vélhetden
jelentds koltségeket emészthet fel, aminek a kedvezd oldala, hogy sokéig lathatd, terjeszthetd
megjelenésrdl van szo, a fajlagos koltség, az ar-érték ardny pozitiv lehet.

Borvidéki kiadvanyok, borvidéki periodika

Borvidéki egyszeri kiadvany, borvidéki konyv, borvidéki atlasz

Borvidéki szoro kiadvany

Borvidéki logdval tervezett kitizo

Borvidéki ajandéktargy

Borvideki térkép elkészitése

Borvidéki borut térkép elkészitése

Borvidéki logdval tervezett borvidéki kapu

ETYEK-BUDAI BORVIDEK MARKETING STRATEGIAJA



37

3. A borvidék stratégiaja: , Egy lépésre” vizio

Az ,Egy 1épésre” vizid az Etyek-Budai borvidék jovoképe, amelyben a borvidék legfontosabb
jellemz6i, szakmai, piaci €s tarsadalmi potencidlja koncentraldédik. A vizionak szamos eleme
van, amit érdemes a szemiink el6tt tartani amit numerikusan szamon kérni nem lehet, de az
irany tartasara tigyelni kell. A vizié vezérszavak gylijteménye, amely jovot és jelleget mutat,
az utat kijeloli és a fogyasztoknak segit megérteni ezt a borvidéket. A borvidék stratégiaja
konkrét cselekvésekbdl, gyakorlati programokbdl all, kidolgozott részelemek teszik teljessé.
Az egészét atfogja egy vizio, amely a konkrét célok, a tarsadalom szamara is érthetd
emociokkal megtoltott valtozata.

v' Friss
A borvidék jellege friss, mert a budapesti pezsgd ¢let Budafokig és a borvidékekig, a Budai
hegyekig, Etyekig, a Velencei toig is elterjed, kiterjed. A borvidék jellege friss, mert a friss
levegdn lehet kirdndulni, mert frissek a borok és a pezsgdk, a rozékat nem is emlitve. Szdval
fel lehet frissiilni.

V' Fehér bor, pezsgd és rozé
Aki pezsg6vel kezdi a barati talalkozot vagy az étkezését, az folytathatja fehér borokkal, de
valamelyiket rozéval kicserélheti. A friss iide vords borok nem kilégnak, hanem folytatjak a
megkezdett borsort.

v Etyek-Budai friss
Az ,Etyek-Budai friss” egy termék, a borvidék vezérterméke, kozosségi marka, a borvidéket
jellemzd, védettséget élvezd bor. Egy kiivé, amelynek jellege és frissessége allando, a
borvidék kindlatat egy borban jellemzi.

v’ Etyek, Buda, Budafok, Velence, a borvidék kirzetei
Budafok bortorténelme, a velencei t6 1idiild jellege, a Budai dombsag, a Zsambéki medence,
ezek adjak a borvidék jol megjegyezhetd, térben kiterjedt korzeteit. A korzetek kiillonbozdek,
tehat emlitésre és megjegyzésre alkalmasak. A korzetek azonban nem annyira kiilonbozéek,
hogy ne mutathatnak a borvidék egy integralt egységét, a borjelleg azonossagat, az Etyek-
Budai friss-t!

v’ Torténelmiink van, arisztokratikus és népi
Budafok bortorténelme nemzetkdzi jelentdségli, Magyarorszdgon a varoshoz kotott
klasszikus, mondhatnank arisztokratikus borhagyomanyok megtestesitéje. A borvidék masik
fele pedig a vidéken fejlédo, hagyomanyos pincékre alapozott kistermeldk népi hagyomanyit
orokiti meg.

v’ Tdjaink vannak
A borvidéknek van bora és van vidéke. Ez az Etyek-Budai borvidékre kiillondsen igaz, hiszen
a Budai hegyek, a Zsambéki dombsag, a Velencei t6, valdban szép, €s valtozatos vidéket,
hatteret biztosit az itt termett boroknak. Ez a vidék termdhely, de kiranduldhely is egyben,
amely az orszag kozépso tengelyében fekszik.

V' Borpincéink az dseinktdl
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A velencei szort pincék, az etyeki pincesorok, a toki és a budafoki mészkdbe vajt, a
Budajendi emeletekbe rendezett, valamint Telki pincesorok egyrészt szamosak, masrészt még
a magyar igen gazdag pincekultirankban is nagyon jelentds értéket, egyedi jelleget
képviselnek.

v Egy lépésre
Az Etyek —Budai borvidék egy lépésre van Budapesttdl, az etyeki borok egy 1épés
tavolsagban vannak a kezddé borkedvel6tél. A borok konnytiek, egy 1épést kell tenni értiik.
Bérmikor elérhetéek, mert egy 1épést mindenki meg tud tenni.

v’ Egy sz6l6labnyom
A labnyom az ,,egy 1épés” nyomata, bornyom, sz6lonyom, azt az egy Iépést kell megtenni,a
varosbol kimenni, sziiretkor a tapos6 kadba belépni, hogy abbol kilépve az ember laba ezt a
sz016 labnyomot hagyja maga utan. A ldbnyom a sz0616t, a sz6l6 levelét, a kacsot, az indat,
szinte a teljes novényt illusztralja, annak jeleibdl épiil fel. Az Etyek-Budai borvidék a sz616
labnyoma, de ez friss és nem fosszilis.

V' Kezddknek és haladéknak
Az Etyek-Budai borvidék a borkezdéknek ¢s a borhaladoknak szolgal borokat, azoknak akik
elegans helyen és modon akarjak pezsgdjiiket fogyasztani, azoknak akik kirandulva
piknikezve kostolgatnak borokat, azoknak akik 6si pincéket a domboldalban, vagy a budafoki
utcakban valasztjak a fogyasztas helyszinéiil, azoknak akik a budafoki és etyeki fesztivalokon
ismerik meg, vagy fejlesztik borismereteiket.

v’ Helyben, de el is vissziik
Az Etyek-Budai borvidék borai helyben, pincészeteknél, hagyomanyos pincéknél, fesztivalok
alkalmaval a helyszinen kostolhatéak és vasarolhatoak. Az etyek-budai bor személyes,
perszonalizalodott, az emberi kotddése jelentds. A borvidék egyik forrasa a személyes
kapcsolat, a meglatogathatosag és a kozvetlen étékesités. E mellett az etyeki, a budai, a
velencei bor azért a bevasarlokozpontokban is megtalalhato.

v' Egy napra gyere ki — egynapos borturizmus
Egy lépésre van, egy napra is ki lehet jonni, el lehet jonni. Az orszag egyetlen borvideke,
amely ilyen sok emberhez van ilyen kozel. Nem kell megtervezni az utat aznap délutan is el
lehet donteni, csak frissen és fiatalosan, ugorjunk ki egy par orara a borvidékre, szinte csak
egy 1épésre van!
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VELENCE BUDAFOK

Pihenés, Pincevaros,

nyaralas és PEZSGO
bor

r 9

BUDAJENO ETYEK,
Turizmus és PATY
bor PINCEK,
FESZTIVAL
Bor-

1.abra

vendéglatas

ZSAMBEK,
TOK
Kultara és
bor

A borvidék szlogen grafikai értelmezése
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4. Cselekvési terv

A borvidék fejlesztési feladati és eredményei egy logikai rendbe és idOsorba rendezhetdek.
Ezt nevezziik cselekvési tervnek, amikor a feladatok a végrehajthatdosaguk és a prioritasuk
miatt egy sorrendet alkotnak, amelyet a borvidék kovet, az abban szereplé feladatokat
végrehajtja, vagy gondoskodik a végrehajtasukrol. A cselekvési terv karban tartando,
id6szakonként at kell tekinteni, fel kell Gjitani, szlikség esetén modositani lehet.

10. tablazat

srevr

Program Idépont
Marketing kommunikaci6
1. | A borvidék arculati 2010-2011
kézikonyvének elkészitése
2. | A borvidéki szlogen 2010
hasznalatanak megtervezése
3. | A borvidéki szlogen 2011
bevezetése
4. | A borvidéki logo 2010
hasznélatanak megtervezése
5. | A borvidéki logd 2011
bevezetése
Termékfejlesztés
(Vezértermék)

4. | A vezértermék beillesztése 2010
a borvidek termékleirasdba
5. | A borvidék 2011
vezértermékének marketing
kialakitasa

6. | A vezértermék piaci 2011
bevezetése
10. | A vezértermék markeitng 2011
bevezetése

A Cselekvési tervhez kapcsolodoé akciok, programpont-elképzelések és javaslatok
(2010-2011)

1. A borvidéki kommunikacid keretében a honlap megerdsitése
2. Borvidéki szlogen grafikai hasznalhatosagi tervének elkészittetése
3. A borvidék szlogenjének megismertetése rendezvényeken
Megjelenés a Budapesti Nemzetkozi Bor- és Pezsgbfesztival kiadvanyaban

Az Etyeki és a Budafoki fesztivalokon torténd bevezetés
A szlogen megjelentetése mas fesztivalokon
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4. A vezértermék behelyezése a termékleirasi rendszerbe

5. Az esernydtermék (vezértermék) grafikai kritériumainak kidolgoztatdsa valamint a
nyaknyomatos palack megterveztetése

6. A vezértermék, az ,,Etyek-Budai friss” bor bemutatasa
7. Bekapcsolodas felsdoktatasi képzésekbe
8. Kapcsolatfelvétel egyetemi klubokkal

9. Bekapcsolodas sommelier-képzésbe
Személyes részvétellel, a kevésbé ismert pincéknek is lehetdséget adva

10. ,,Vigyél magaddal még egy termel6t” program kialakitasa
Az ismert termeldk egy-egy ismeretlenebb termeldvel fognak 6ssze kdzds bemutatok
megszervezésére. Ez elsdsorban a fiatalabb generacio feladata lehetne.

11. A kotédés erdsitése boros portalokhoz
Ezt hirdetésekkel, versenyekkel, jutalmakkal célszer(i tdimogatni.

12. Kiilonb6z0 miivészeti dgak tarsitasa a borral, borvidékkel
Kiallitasok, = bemutatok  (pl. képzémiivészek, divattervezok-borok-ruhak
divatbemutat6). Kerttervezok bevonisa a Borathoz kapcsolddod kozterek, helyek,
pincészetek kornyezetének kialakitdsara. ElsOsorban fiatal (diploma el6tt allo)
szakemberek bevonasa javasolt.

13. A Borvidék részvételének erdsitése kiilfoldi kiallitasokon
Ko6z6s borvidéki megjelenés a kidllitdsokon, esetleg palyazni kizardlagosan és

koncentraltan egyediil egy-egy kiilfoldi megjelenésre.

14. Kiilfoldi gasztrondmiai, turisztikai kiallitdsokon borvidéki megjelenés
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5. Osszefoglalé

o Az Etyek-Budai borvidék a Karpat-medence kivalo fehér bort ado terméhelyi
jellegébe beleillik, annak egyik legjobb példaja. Ez a tény a borvidék szamara egyben
azt is jelenti, hogy a magyar hagyomanyokkal, illetve a nemzeti borfejlesztési
prioritasokkal egyiitt tud haladni, az attol vald eltérés, vagy a kiilonalld értékek
hangsulyozasa nem cél.

o A borvidék az orszag mai borvidéki és bortermelési szerkezetében a nagyobbak
koz¢ tartozik, egyes termékeknél, mint pl. a pezsgd meghatarozonak mondhatd. A
termelési potencial jelentés.

. A terlileti szerkezet a torténelmi hagyomanyok, valamint a termdohelyi
adottsagok miatt az egyik legtisztabban tagolt borvidéki szerkezet Magyarorszagon.
Az Etyeki-, a Budai-, a Velencei korzet mellett Budafok jelenléte szamos, tradicionalis
eleme mellett nem jelentéktelen termelési és marketing potencialt is rejt magaban.

. A borvidék a piac szdmara érdekes, csaknem teljesnek itélheté borsorral
rendelkezik. A fehérbor jelleg mellett a pezsgd jelenléte, a rozé és kevés siller,
valamint a friss vorosborok nagyon sokak szamadra jelenthet mind gasztronémiai, mind
piaci értelemben viszonylagos teljességet. Ezeket a termdhelyi és technologiai
hatarokat azonban a borvidéknek atlépni nem szabad és marketing értelemben sem
lenne kifizetendd.

o Az ,Etyek-Budai friss” a borvidék vezérterméke, amely egy innovacio, de jol
kifejezi a borvidék jellegét, illik a borvidék szlogenjéhez és logod-jahoz. Az ,,Etyek-
Budai friss” egy kiivé, amelynek elkészitése korzetenként az ottani adottsagok miatt
kis mértékben valtozhat, de jellege valtozatlan. A termék a fogyasztokat felfrissitent,
az embereknek friss élményt szeretne adni.

. Az ,Egy lépésre” borvidéki szlogen szintén a fejlesztési munka eredménye.
Tomorsége konnyen megjegyezhetéveé teszi, sokértelmiisége szabad asszociacidkra
nyujt lehetdséget. A szlogen jol Osszekapcsolja a bor jellegét, a borvidék fizikai
kozelségét a legnagyobb piaci koncentracidohoz, Budapesthez, valamint az itteni borok
emberi belathatosagara, és megfizethetdségére is utal. Ugyanakkor a borvidéknek is ad
feladatot, az eredmények egy lépésre vannak, de még nem érték el a csucsot.

J A borvidék a borok jellege miatt elsdsorban a fiatal és a kdzéposztalyra, a piaci
szegmentekben az als6 felsd, valamint a médium kategoridban, egyes esetekben pedig
a prémium kategoriakban lehet érdekelt. A pezsgd révén elegans termeéket is kinal, a
mindennapi borfogyasztast is kiszolgalja, a borral ismerkeddknek kivalo lehetéségeket
nytjt. A HORECA ¢és az élelmiszerlancok mellett a kdzvetlen értékesités, a borok
perszondlis kapcsolatara épitett eladas is jelentds, sét a jovében ndvekvd mértéki
lehet. Ehhez azonban a borvidék és a borok ismertségét novelni kell, a borvidéki
kommunikaciot a verbalis, a vizualis és szenzorialis elemekkel is ki-, valamint fel
kell épiteni. Erre szolgaltak a tanulméanyban is részletezett fejlesztések.
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